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Genau hinschauen
Nutzer verstehen

„Dana ist eine effiziente, hochprofessionelle Grafikerin, die ich uneinge-
schränkt empfehlen kann. Dabei nimmt sie sich Zeit, eine Anfrage und die 
gewünschte Wirkung genau zu verstehen. […] Sie ist somit Sparring-Part-
nerin, immer mit dem Anreiz, das Optimum rauszuholen.“

Susanne Kafemann, Teamleiterin Events & Networking

„Sie agiert sehr selbständig und macht proaktiv Vorschläge. Auch hat 
sie den Zeitplan stets im Blick und meldet sich, wenn etwas vorangehen 
muss. [...] Sie lässt nicht locker, bevor sie eine Lösung gefunden und die 
Kuh sicher vom Eis geführt hat.“

Benjamin Gruhn, Teamleiter Medieninhalte & Produktion Print

„Besonders schätze ich an ihrer Arbeit die Kombination aus gestalte-

rischem Anspruch, Zielgruppenverständnis und einem sehr guten Gespür 
dafür, wie Inhalte in der Praxis – etwa im Gespräch mit Partnern oder auf 
Veranstaltungen – tatsächlich wirken.“

Daniele Conti, Key Account Manager

„Grundsätzlich achtet Dana in ihren Designs immer auf ein klares, ver-
ständliches und nutzerorientiertes Ergebnis. [...] Dabei vertritt sie ihre 
gestalterischen Entscheidungen mit einer klaren Haltung und einem 
nachvollziehbaren, logischen Fundament. [...] Besonders schätze ich, 
dass sie dabei stets das große Ganze im Blick behält und gleichzeitig 
effizient arbeitet.“

Sandra Bienek, Vertriebsassistentin

„Sie arbeitet extrem genau und sorgfältig und hat ein ausgeprägtes Auge 
fürs Detail. [...] Besonders schätze ich an ihr, dass sie in jedem Projekt  
proaktiv mitdenkt und ihre eigenen Ideen und Vorschläge einbringt.“

Laura Huber, Marketingmanagerin

„Dana hat sehr durchdachte Markenvorlagen geschaffen, die so aufgebaut 
sind, dass auch Nicht-Grafiker sie schnell und einfach befüllen können.  
Dadurch wird langfristig ein konsistenter und professioneller Markenauftritt für 
unsere Veranstaltungen sichergestellt.“

Nik Fliegner, Senior Marketingmanager

„Dana entwickelte ein umfangreiches Portfolio an Canva-Vorlagen. Mit diesen 
bin ich nun imstande, deutlich schneller brandkonforme und zudem sehr 
ansprechende Werbematerialien zu erstellen.“

Florian Nüßler, Marketingkoordinator

„Ihr Blick fürs Detail ist bewundernswert und in dieser Form nicht bei je-
der/m Grafiker/in selbstverständlich. [...] Dabei ist sie jederzeit sehr präzise 
darauf eingegangen, dass die unterschiedlichen Zielgruppen visuell pas-
send angesprochen werden.“

Viktoria Lackner, Marketingmanagerin

„Dana hat nicht nur die tollen Grafiken und Animationen für das Magazin 
erstellt, sondern auch stark die Nutzer- und Navigationsfreundlichkeit 
des Heftes geprägt.“

Frederick Keil, Redakteur/Projektmanager

Das sagen 

andere über 

mich:

https://www.linkedin.com/in/dana-schulz


BWE-Service GmbH

Verantwortlich für die visuelle Umsetzung und Weiterentwicklung  
von Marketing-, Veranstaltungs- und Publishing-Formaten für Print und 
digitale Anwendungen.-
Marketing
•	 �Weiterentwicklung bestehender Gestaltungssysteme sowie 

Konzeption und Umsetzung von Re-Designs für Branchentage, 
Konferenzen und Online-Veranstaltungen

•	 �Entwicklung von Social-Media-Grafiken, Werbebannern und 
Paid-Social-Ads für Meta und LinkedIn in enger Zusammenarbeit 
mit dem Marketingteam sowie Weiterentwicklung erfolgreicher 
Gestaltungsansätze anhand von Rückmeldungen 

•	 �Entwicklung eines konsistenten Gestaltungssystems für 
wiederkehrende Veranstaltungsformate

•	 �Aufbau skalierbarer Canva-Vorlagen zur effizienten und 
markenkonformen Umsetzung im Marketingteam

•	 �Konzeption und Entwicklung des Markenauftritts der Online-
Karrieremesse „Erneuerbare Energien“

•	 �Erstellung barrierearmer Sponsoringunterlagen und Mediadaten

Corporate Publishing
•	 �Eigenverantwortliche Gestaltung und vollständiges Layout 

aller neun Ausgaben des „German Wind Power Magazine“ als 
interaktives Online-PDF für eine internationale Zielgruppe

•	 �Jährliche Umsetzung der Windkarte über drei Jahre hinweg, 
inklusive Positionierung von bis zu 70 Unternehmen und 
Logointegration

•	 �Gestaltung und Layout des rund 40-seitigen „BWE-Betreiber-
Briefs“ im Rahmen einer projektbezogenen Vertretung
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Eine meiner Aufgaben war die Entwicklung 
von Marketing-Vorlagen für Werbebanner. 
Auf Basis bestehender Grafiken habe ich 
das Erscheinungsbild zunächst struktu-
riert und vereinheitlicht. Mit zunehmender 
Anzahl an Formaten habe ich das System 
kontinuierlich erweitert.

Ende 2025 stand ein Re-Design an. Dabei 
galt es, das neue Design des Vereins und 
unsere neue Veranstaltungsplattform 
gestalterisch zusammenzuführen und 
daraus ein eigenständiges Erscheinungsbild 
zu entwickeln. Gleichzeitig sollte es eine 
klare Differenzierung zwischen Branchen-
treffen (stärker vereinsnah) und Akademie 
(stärker plattformbezogen) geben, ohne den 
visuellen Zusammenhang zu verlieren.

Ich entwickelte Vorlagen in Canva, InDesign 
und PowerPoint, die unter anderem Layouts 
für Werbebanner, Mailings, Social-Media- 
Grafiken, Werbeslides, Aufsteller, Programm-
slides und Anzeigen umfassten.

› Branchentage, Konferenzen & Online veranstaltungen © BWE-Service GmbH
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Das jährliche Treffen für Politik,  
Wirtschaft und die gesamte  
Windbranche in Schleswig-Holstein
15. April 2026 | Messe Husum

BRANCHENTREFFEN

Windbranchentag
Schleswig-Holstein
15. April 2026 | Messe Husum

Jetzt über  
ee-hub.de  
anmelden!

WEBSEMINAR

Wind im Forst
16. März 2026 | online

Jetzt über  
ee-hub.de  
anmelden!

Seien Sie dabei!
Geeignete Flächen für Windkraftanlagen  
werden zunehmend knapper – der Forst rückt 
verstärkt in den Fokus. Gleichzeitig handelt  
es sich um sensibles und anspruchsvolles  
Gelände. Informieren Sie sich über die rele-
vanten rechtlichen Rahmenbedingungen, 
damit Ihrer Windkraftanlage im Forst 
nichts im Wege steht.

BRANCHENTREFFEN

Windbranchentag
Baden-Württemberg
2. Oktober 2025 
Kongresshalle Böblingen

Jetzt über  
ee-hub.de  
anmelden!

SEMINAR

Praxis Betriebs- 
führung: Aufgaben,  
Fristen & Performance  
im Überblick
5. – 6.11.2025 | Berlin

Jetzt über  
ee-hub.de  
anmelden!

BRANCHENTREFFEN

Windbranchentag
Baden-Württemberg
2. Oktober 2025
Kongresshalle Böblingen

Seien Sie dabei!

Der Branchentag bringt alle relevanten Akteure 
im Jahr der Landtagswahl in Sachsen-Anhalt 
zusammen: Politik, Wirtschaft und Verwaltung. 
Bringen Sie auch Ihre Stimme mit ein und seien 
Sie Teil der Energiewende!

Jetzt über  
ee-hub.de  
anmelden!
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Anfang 2025 wechselte das Mitglieder- 
Magazin „neue energie“ vom Bundes-
verband in die Service GmbH. Da es bis 
dahin keine Werbematerialien für das 
Magazin gab, entwickelte ich Standard-
grafiken auf Basis der wenigen vorhan-
denen Gestaltungselemente. Die Grafiken 
sollten unabhängig vom jeweiligen 
Cover oder Thema funktionieren und als 
Canva-Vorlagen angelegt sein, damit das 
Marketing-Team entsprechende Assets 
eigenständig erstellen kann.

Für die „neue energie“ entwickelte ich 
zudem eine zweiseitige Veranstaltungs-
übersicht. Die Doppelseite sollte sich ins 
Magazin-Layout einfügen, nicht werblich 
wirken und gleichzeitig unsere Veranstal-
tungen klar und übersichtlich präsentieren. 
Sie musste flexibel befüllbar sein. Um die 
Erstellung effizient zu gestalten, etablierte 

ich eine klare Struktur 
für die Anlieferung der 
Inhalte und reduzierte 
damit die Bearbei-
tungszeit von 120 auf 
45 Minuten.

› Magazin: neue energie
© BWE-Service GmbH
Magazin-Cover: Frank Schulte, andesee.de
Dossier-Cover: Claudia von Zeessen, die-sein.com
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Die Karrieremesse Erneuerbare Energien 
(KEE) wurde 2023 erstmals durchgeführt. 
Da es für dieses Format weder Gestaltungs-
richtlinien noch definierte Farben oder ein 
Logo gab, entwickelte ich das vollständige 
visuelle Erscheinungsbild.

Im ersten Schritt sammelte ich alle 
relevanten Informationen, um gemeinsam 
im Team eine klare Vision und ein verbind-
liches Briefing zu erarbeiten. Dabei zeigte 
sich schnell, dass wir in Bezug auf Logo, 
Farbe und Typografie an bestimmte 
Vorgaben gebunden waren. Gleichzeitig 
sollte sich die Messe bewusst von beste-
henden Karrieremessen abheben: jünger, 
frischer und kreativer.

Auf dieser Basis entwickelte ich ein eigen-
ständiges Corporate Design, das auch für 
Folgemessen eingesetzt und weiterent-
wickelt wurde. Die visuelle Ausgestaltung 
wurde dabei unter anderem durch unter-
schiedliche Zielgruppenbilder differenziert. 
Ich setzte das Erscheinungsbild kanalüber-
greifend um. Es entstanden unter anderem 
Werbebanner, Social-Media-Grafiken, 
Anzeigen, Messestände sowie sämtliche 
Grafiken für die Durchführung der Veran-
staltungen auf Zoom.

© BWE-Service GmbH› Karrieremesse erneuerbare Energien (KEE)
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Das Sommerfest des Bundesverbands 
Erneuerbare Energien e. V. wird seit 2022 
jährlich ausgerichtet und ist ein Get- 
together der Branche. Für den Vertrieb 
entwickelte ich 2022 eine PDF-Sponso-
renbroschüre, in der sämtliche Sponso-
ring-Leistungen strukturiert dargestellt 
werden. Die Broschüre steht als PDF zum 
Download zur Verfügung. Mit jeder neuen 
Ausgabe habe ich sie weiterent- 
wickelt und 2025 in eine barrierearme 
Variante überführt.

© BWE-Service GmbH
Sommerfest-Keyvisual: Cymage Media UG› BEE-Sommerfest Sponsorenbroschüre

FEST 2026FEST 2026
7. JULI

SPONSORING 
PAKETE

2 Übersicht Pakete Buchungsformular AGB Kontakt

Ihr Auftritt beim Sommerfest 2026
Gemeinsam für die Energiewende: Nutzen Sie die Bühne der Branche für innovative Partnerschaften, zukunftsweisende Gespräche und 
exklusive Netzwerkmöglichkeiten.

Übersicht
Seite  4 PAKET  1 | Multimediawand
Seite  6 PAKET  2 | Livemusik mit Band
Seite  7 PAKET  3 | Live Cooking
Seite  8 PAKET  4 | Bike Taxis
Seite  9 PAKET  5 | Liegestühle
Seite 10 PAKET  6 | Strandkörbe
Seite 11 PAKET  7 | Eis APE
Seite 12 PAKET  8 | Coffee Bike
Seite 13 PAKET  9 | Waffle Bike
Seite 14 PAKET 10 | Waffeln am Stiel
Seite 15 PAKET 11 | Popcornmaschine
Seite 16 PAKET 12 | Frozen Yoghurt
Seite 17 PAKET 13 | Mitternachtssnack
Seite 18 PAKET 14 | Ausstellungsstück
Seite 19 PAKET 15 | Vintage Fotobox
Seite 20 PAKET 16 | Sektempfang
Seite 21 PAKET 17 | Buffet Vorspeise
Seite 22 PAKET 18 | Buffet Nachspeise
Seite 23 Individuelles Sponsoring

Das Sommerfest des Bundesverbands Erneuerbare 
Energie (BEE) ist der zentrale Treffpunkt für 
führende Köpfe der Branche. In entspannter 
Atmosphäre treffen sich Entscheider*innen 
aus Wirtschaft und Politik, um aktuelle Trends, 
Herausforderungen und Lösungen für eine 
nachhaltige Zukunft zu diskutieren.

Als Sponsor haben Sie die einmalige Chance, 
Ihre Marke in einem exklusiven Umfeld von 
ca. 1.800 Teilnehmenden zu präsentieren und 
wertvolle Kontakte zu knüpfen.

Wann?  Dienstag, 7. Juli 2026
 Einlass: ab 17:00 Uhr
Wo? Spindler & Klatt
 Köpenicker Str. 16-17
 10997 Berlin

4 Übersicht Pakete Buchungsformular AGB Kontakt

Multimediawand
PAKET 1 | Platzieren Sie Ihr Logo wirksam in den eigens konzipierten Animationen, die aktuelle Themen der Energiewirtschaft 
aufgreifen und exklusiv für diese Veranstaltung produziert werden.

In diesen Animationen wird Ihr Unternehmen in die entsprechenden Sequenzen eingebunden. Die 
Präsentation der Logos läuft den ganzen Abend in Dauerschleife mit Variationen und erstreckt sich 
über 36 Bildschirme. Jeder Durchlauf dauert etwa 12 Minuten. Zusätzlich werden die Animationen 
zwischen den Reden auf dem großen Screen im Veranstaltungssaal ausgespielt. Die einzelnen Pakete 
unterscheiden sich in Häufigkeit und Intensität der Einbettung Ihres Logos. Dieses Produkt wird pro 
Kategorie mehrfach angeboten. Mehr Informationen finden Sie auf der Folgeseite. 

Leistungen vor Ort
■ Logopräsenz und -animation auf Screens
■ Logopräsenz auf Sponsorenbanner

Marketing und Kommunikation
■ Logopräsenz im Einladungsmailing
■ Logopräsenz auf der BEE-Website
■ Logopräsenz in Veranstaltungsnewslettern des BEE und BWE
■ Marketing-Kit für Social Media

Ticketkontingent
Platin: 6 Freitickets | Gold: 5 Freitickets | Silber: 3 Freitickets | Bronze: 2 Freitickets

Sie stellen: Logo
Ihr Vorteil: Sie erhalten 50 % Rabatt auf das Paket Multimediawand bei einer zusätzlichen Buchung 
eines der Pakete 2 – 18.

Kosten Platin
12.000 €
zzgl. 19 % USt.

Gold
8.000 €

zzgl. 19 % USt.

Silber
5.000 €

zzgl. 19 % USt.

Bronze
3.000 €

zzgl. 19 % USt.

19 Übersicht Pakete Buchungsformular AGB Kontakt

Vintage Fotobox
PAKET 15 | Die Fotobox mit klassischem Charme hält die schönsten Momente fest. Bieten Sie den Gästen so die Möglichkeit, echte 
Erinnerungen mitzunehmen und zu teilen.

Leistungen vor Ort
Präsentieren Sie die die Vintage Fotobox unter Ihrem Namen.
■ Corporate Branding inkl. BEE-Sommerfest-Keyvisual: rund um die Box, auf den Fotostreifen print und 

digital inkl. Slogan
■ 2 Beachflags
■ Logopräsenz auf Sponsorenbanner

Marketing und Kommunikation
■ Logopräsenz im Einladungsmailing
■ Logopräsenz auf der BEE-Website
■ Logopräsenz in Veranstaltungsnewslettern des BEE und BWE
■ Marketing-Kit für Social Media

Ticketkontingent
3 Freitickets

Sie stellen: Logo, 2 Beachflags

Kosten 5.000 €
zzgl. 19 % USt.

5 Übersicht Pakete Buchungsformular AGB Kontakt

Multimediawand Fortsetzung

Logo Platin: 
Ihr Logo wird maximal häufig 
ausgespielt und erzielt damit 
die attraktivste Sichtbarkeit. Pro 
Durchlauf erscheint Ihr Logo 
insgesamt besonders auffällig und 
in allen Formaten:
■ Animiert über alle 36 

Bildschirme – dreimal pro 
Durchlauf und damit maximal 
aufmerksamkeitsstark

■ Animiert über einen Block von 
9 Bildschirmen – bis zu viermal 
pro Durchlauf 

■ Ohne Animation über 9 einzeln 
verteilte Bildschirme – dreimal 
pro Durchlauf 

■ Statisch über 3 einzelne 
Bildschirm – bis zu dreimal pro 
Durchlauf

Logo Gold: 
Ihr Logo wird sehr häufig 
ausgespielt und erzielt damit eine 
hohe Sichtbarkeit. Pro Durchlauf 
wird Ihr Logo insgesamt auffällig 
und in verschiedenen Formaten 
angezeigt:
■ Animiert über einen Block von 

9 Bildschirmen – bis zu viermal 
pro Durchlauf 

■ Ohne Animation über 9 einzeln 
verteilte Bildschirme – bis zu 
dreimal pro Durchlauf 

■ Statisch über 3 einzelne 
Bildschirme – bis zu dreimal pro 
Durchlauf

Logo Silber: 
Ihr Logo wird häufig ausgespielt 
und erzielt damit eine gute 
Sichtbarkeit. Pro Durchlauf 
wird Ihr Logo in verschiedenen 
Formaten angezeigt: 
■ Animiert über einen Block von 

9 Bildschirmen – bis zu zweimal 
pro Durchlauf 

■ Ohne Animation über 4 einzeln 
verteilte Bildschirme – bis zu 
zweimal pro Durchlauf 

■ Statisch über 2 einzelne 
Bildschirme – bis zu dreimal pro 
Durchlauf 

Logo Bronze: 
Ihr Logo wird mehrmals 
ausgespielt und erzielt damit eine 
grundlegende Sichtbarkeit. Pro 
Durchlauf wird Ihr Logo in einem 
Format angezeigt: 
■ Statisch auf 1 Bildschirm – bis 

zu dreimal pro Durchlauf

23 Übersicht Pakete Buchungsformular AGB Kontakt

Individuelles Sponsoring

Sie haben eigene Ideen? Gern erstellen wir gemeinsam ein individuelles Paket nach Ihren Vorstellungen. 
Hier zeigen wir Ihnen Beispiele für individuelles 
Sponsoring, die unsere Partnerinnen und Partner 
bereits erfolgreich umgesetzt haben oder bei 
denen wir Potential für eine Umsetzung sehen:

■ Sportsbar mit Kickertisch, Air Hockey und 
Smoothie Bike, sowohl exklusiv, als auch einzeln 
buchbar

■ Ponton mit individuellem Corporate Branding
■ Interaktive Fotoinstallation im Pop-Art-Stil von 

glowing pix y

Diese Projekte stehen stellvertretend für die 
Vielfalt an Möglichkeiten, wie Sie Ihr Engagement 
kreativ und nachhaltig gestalten können. Ob 
außergewöhnliche Aktionen, innovative Konzepte 

oder maßgeschneiderte Werbeideen – Ihrer 
Fantasie sind keine Grenzen gesetzt. Nutzen 
Sie beispielsweise exklusiv die Empore für Ihre 
Ideen oder gestalten Sie den überdachten 
Terrassenbereich nach Ihren Wünschen.

Zur Absprache von Optionen und Kosten 
sprechen Sie uns an. y

11 Übersicht Pakete Buchungsformular AGB Kontakt

Eis APE
PAKET 7 | Bei der Eis APE trifft Genuss auf gute Laune. Als witziger Blickfang begeistern Sie nicht nur die Gäste, sondern liefern 
sommerliche Eisfreuden gleich mit. 

Leistungen vor Ort
Präsentieren Sie die Eis APE unter Ihrem Namen.
■ Corporate Branding inkl. BEE-Sommerfest-Keyvisual: Fahrzeugtür, Eisbecher, Servietten, 

Angebotskarte, Kärtchen an den Eisbehältern
■ Auswahl von 8 Eissorten
■ 2 Beachflags
■ Logopräsenz auf Sponsorenbanner

Marketing und Kommunikation
■ Logopräsenz im Einladungsmailing
■ Logopräsenz auf der BEE-Website
■ Logopräsenz in Veranstaltungsnewslettern des BEE und BWE
■ Marketing-Kit für Social Media

Ticketkontingent
5 Freitickets

Sie stellen: Logo, 2 Beachflags

Kosten 10.000 €
zzgl. 19 % USt.

24 Übersicht Pakete Buchungsformular AGB Kontakt

Buchungsformular BEE-Sommerfest 2026

PAKET 1  | Multimediawand Platin 12.000 €
PAKET 1  | Multimediawand Gold 8.000 €
PAKET 1  | Multimediawand Silber 5.000 €
PAKET 1  | Multimediawand Bronze 3.000 €

PAKET 2  | Livemusik mit Band 15.000 €
PAKET 3  | Live Cooking 15.000 €

PAKET 4  | Bike Taxis 12.000 €
PAKET 5  | Liegestühle 12.000 €
PAKET 6  | Strandkörbe 12.000 €

PAKET 7  | Eis APE 10.000 €
PAKET 8  | Coffee Bike 10.000 €
PAKET 9  | Waffle Bike 10.000 €
PAKET 10 | Waffeln am Stiel 10.000 €
PAKET 11 | Popcornmaschine 10.000 €
PAKET 12 | Frozen Yoghurt 10.000 €

PAKET 13 | Mitternachtssnack 8.000 €
PAKET 14 | Ausstellungsstück 8.000 €

PAKET 15 | Vintage Fotobox 5.000 €
PAKET 16 | Sektempfang 5.000 €
PAKET 17 | Buffet Vorspeise 5.000 €
PAKET 18 | Buffet Nachspeise 5.000 €

 Sonstiges    €

Gesamtsumme in Euro (netto)  €
Alle Preise zzgl. 19 % USt.

Bestellnummer / PO-Nummer:

Zusatzvereinbarungen:

Vollständige Kontaktdaten:
Unternehmen/Institution:

Kontaktperson (Anrede, Vorname, Nachname):

Position im Unternehmen (optional):

Anschrift:

PLZ und Ort:

Telefon (optional):

E-Mail:

Rechnungsanschrift, wenn abweichend von 
Kontaktdaten: 
Unternehmen/Institution:

Abteilung:

Anschrift:

PLZ und Ort:

E-Mail:

  Ich akzeptiere die im Prospekt angegebenen 
Allgemeinen Geschäftsbedingungen. 

Ort, Datum:

Unterschrift und Stempel:

Anbieter:  BWE-Service GmbH, EUREF-Campus 16, 10829 Berlin 
Buchungsformular-Version: 1.0 Stand 30.1.2026 
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Die erste Ausgabe des German Wind Power 
Magazine (GWPM) erschien im Dezember 
2021. Die deutsche Windindustrie präsen-
tiert sich darin einem internationalen 
Publikum und wirbt für sich sowie für 
Deutschland als Standort.

Als ich bei der BWE-Service GmbH 
begann, lagen die inhaltliche Idee und 
ein erster Entwurf vor. Das Magazin wird 
über den Adobe-Service „Publish Online“ 
digital veröffentlicht, wodurch interaktive 
Elemente integriert werden können.

Für insgesamt neun Ausgaben war ich 
alleinverantwortlich für die grafische 
Konzeption und Umsetzung. Den redakti-
onellen Inhalt betreute ein Redakteur, mit 
dem ich eng zusammenarbeitete. Auf Basis 
der ersten Ansätze entwickelte ich das 
Magazin gestalterisch weiter und arbeitete 
mich in die interaktiven Funktionen von 
InDesign ein.

Ergänzend gestaltete ich das Layout für 
das begleitende Mailing sowie Banner zur 
Vermarktung und eine Messerückwand.

© BWE-Service GmbH› German wind power magazine

click here 
to start

The magazine about innovative technologies and services of the German wind industry

Including contacts to 
 German experts

One step ahead  
of hackers  
How the Germany Cyber Agency plans 
the future of IT-security for critical 
infrastructres like wind turbines.

Rolling batteries for the 
energy transition 
E-mobility will take an important role 
for the future power grids powered by 
renewable energies.

Funding through  
tokenization  
A piece of a wind turbine for 50 euros, 
please.

02
2022

An Unmanned Surface Vessel (USV) on a test drive in the Port of Hamburg. 
© Subsea Europe Services GmbH, Photographer: Swen Bachmann

Page 16

Germany's so-called "Easter Package" has made 
acquiring new permits for offshore wind devel-
opments faster and reduces delays from legal 
challenges, so new capacity will become easier to 
establish. The Package included an increase in off-
shore wind production by 30 GW by 2030. Already, 
Germany's offshore wind targets were increased 
last year to 20 GW by 2030, so the new targets 
represent an incredibly significant increase, just as 
the dust settles on the last one. 

The signs point to offshore – not just in Germany
Barring any further target increases, circa 10,909 new 
wind turbines are set to be installed offshore Ger-
many by 2030 to deliver the desired 30 GW boost. 

The vast number of new turbines needed also 
shines the spotlight on German industry and inno-
vation in diverse sectors. This includes marine  
survey, a commercial service that planners,  

engineers, prime contractors, and operating  
companies depend upon for accurate underwater 
data that is necessary for safety, efficiency, and 
cost reduction at every stage of an offshore wind 
farm's lifecycle.

… and this increases the demand for offshore data 
analysis Hydrographic survey contractors acquire 
high resolution data to build a detailed bathyme-
tric (seafloor) map of a proposed wind farm site 
to standards set by the International Hydrography 
Office (IHO). Surveys will also be conducted prior 
to, during and after the installation of pilings and 
turbines, for cable routing and for unexploded 
ordnance (UXO) searches. Once the wind farm is 
operational, data will be required periodically over 
the 20 – 30-year lifecycle for use in e.g., condition- 
based maintenance systems.  

Industry News

Unmanned Surface Vessels can deliver vital data for offshore wind farm develop-
ment and maintenance at a fraction of today's cost.

The future of seafloor data surveying

Ideas from Germany
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There is no master plan but there are points, that 
are essential for succeeding in energy transition. 
Using Germany as an example, we will take a 
closer look at some of them.

We are still a long way from seeing a pollution-free 
world. While there are many reasons behind this, 
one of the major causes is the inability of world 
nations to hit their national energy and climate 
plans (NECP). 

Eastern European countries like Serbia, Romania, 
and Poland failed to keep up with the European 
Commission's green energy targets for 2030. 
According to the Energy Transition Index ETI 2021 
the governments of these states are far behind 
in terms of planning and execution. This opens 
new possibilities for German wind developers to 
use their expertise to uplift their fellow European 
states.  

This article investigates how Eastern European 
nations can profit from the experience of German 
wind developers and their know-how to accelerate 
their clean energy transition. 

Early promotion of renewables by law 
Germany's transition into renewables has multiple 
aspects that deserve worldwide attention. Germa-
ny's renewable energy output surged from 20MW 
to 7747MW (offshore wind energy) between 1988 
and 2020. The country's planning, skillset, the exe-
cution is worth looking into. 

The German support policy of 1990 triggered the 
growth of wind and solar energy sectors across 
Europe. Following this, many European countries 
took up initiatives for renewable energy expansion.

Even though these countries all had their own 
share of ideas, it was the 1990s German support 

There is no master plan but there are points, that are essential for succeeding in energy transition.  
Using Germany as an example, we will take a closer look at some of them.

What does it need for a successful energy transition? 

This graph shows, how much renewable energy 
the different countries generate in comparison to 
tonnes of oil, that would be needed to produce 
the same amount of energy. Even if Germany got 
a much bigger industry and population, that rela-
tivizes the numbers a bit, you can clearly see the 
difference to other countries in Europe. 

Source: OECD

Probleme mit der Darstellung?
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Das Magazin zu innovativen Technologien  
und Dienstleistungen der Deutschen Windindustrie

Liebe Leser:innen,
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erstellt – direkt und ohne vorherige Umwandlung von Strom in Wärme wie bei herkömmlichen
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Frederick Keil
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aims to fill a gap that normal wind turbines cannot.
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Dana Schulz  

Die „Windkarte“ ist ein jährlich erschei-
nendes Poster. Für die Ausgaben 2023 
bis 2025 war ich für die Erstellung verant-
wortlich. Neben dem Zusammenführen der 
Daten bestand die zentrale Aufgabe darin, 
bis zu 70 Sponsorenlogos nach Bundes-
ländern sowie geografisch von Nord nach 
Süd zu sortieren und in die Deutschland-
karte zu integrieren.

Im ersten Durchlauf zeigte sich, dass der 
Prozess funktionierte, jedoch Optimie-
rungspotenzial hatte. Um die Erstellung 
effizienter zu gestalten, nahm ich gezielte 
Anpassungen vor und vermied so unter 
anderem doppelte Arbeitsschritte.

In der Corporate-Publishing-Abteilung 
übernahm ich regelmäßig zusätzliche 
Projekte. So verantwortete ich unter 
anderem die Gestaltung des Selfmailers 
„BetreiberBrief“ (Ausgabe 2023-01). Ich 
arbeitete mich zügig in das laufende 
Projekt ein und lieferte die Druckdaten 
termingerecht.

© BWE-Service GmbH› Windkarte + BetreiberBrief
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QUELLE GEODATEN
Höhen: SRTM-3, US Geological Survey
Grenzen: VG250, © GeoBasis-DE/BKG 2013

Bestandsanlagen Onshore:  Ramboll Deutschland GmbH
Bestandsanlagen Offshore:  Marktstammdatenregister         Erstelldatum: März 2025

Die Verteilung der rund 30.000 leistungsstärksten Onshore- und Offshore-Anlagen in Deutschland

Windenergieanlagen 
in Deutschland 2025 www.windindustrie-in-deutschland.de  

Legende

Onshore-WEA  
Leistung in MW (Anzahl)

< 2 (10.686)
2–3,9 (16.076)
4–5,9 (2.037)
6–8 (347)

Offshore-WEA
Leistung in MW (Anzahl)

< 5 (601)
5–6,9 (724)
7–8,9 (174)
9–12 (138)

WEA-Planung (Anzahl)

Onshore (4.641)
Offshore (212)

Städte
Bundesländer

Die Nummerierung neben 
den Logos kennzeichnet 
die Unternehmenssitze.



CPO Hanser SErvice GMBH

Langjährige Tätigkeit im Agenturumfeld mit  
eigenverantwortlicher visueller Betreuung nationaler und  
internationaler Kongress- und Veranstaltungsformate.-
•	 �Visuelle Gesamtbetreuung komplexer Kongressprojekte 

– von der Entwicklung des Erscheinungsbildes und der 
Veranstaltungsbewerbung bis zur Umsetzung vor Ort

•	 �Gestaltung mehrsprachiger Kongressprogramme mit 
bis zu 500 Seiten sowie strukturierte Verarbeitung 
großer Datenmengen in enger Abstimmung mit dem 
Projektmanagement

•	 �Entwicklung von Beschilderungs- und Leitsystemen sowie 
visueller Ausstattung für Präsenzveranstaltungen

•	 �Konzeption und Entwicklung von Logo und 
Gestaltungssystem für den Berlin Brain Summit

•	 �Umsetzung internationaler Projekte auf Basis bestehender 
Corporate-Design-Vorgaben verschiedener Fachverbände

•	 �Entwicklung digitaler Eventgrafiken und Plattform-Visuals 
für Online-Kongresse im Zuge der Umstellung auf digitale 
Veranstaltungsformate



Dana Schulz  © CPO HANSER SERVICE GmbH

Der Berlin Brain Summit bringt akade-
mische Heilberufe sowie Neurowissen-
schaftler:innen zusammen, die sich mit 
Erkrankungen, Aufbau und Funktionen des 
Gehirns befassen.

Für den Summit entwickelte ich ein 
Corporate Design mit klarer Abgrenzung 
zum DGPPN-Kongress. Ziel war ein eigen-
ständiger, aufmerksamkeitsstarker Auftritt – 
plakativ, mit bewusst knalliger Farbgebung. 
Das Erscheinungsbild war so konzipiert, 
dass es für weitere Ausgaben fortgeführt 
und weiterentwickelt werden konnte. Neben 
Logo, Farben, Typografie und Bildkonzept 
gestaltete ich Printmedien wie Briefbogen, 
X-Banner und Flyer sowie das visuelle 
Erscheinungsbild des Online-Auftritts.

› Berlin brain summit

www.berlin-brain-summit.de

Wissenschaftliche Leitung:  
Prof. Dr. rer. nat. Manfred Gerlach, Würzburg 
mgbbs2021@berlin-brain-summit.de  
Veranstalter: CPO HANSER SERVICE GmbH
Postfach 33 03 16 | 14173 Berlin
Paulsborner Straße 44 | 14193 Berlin
Deutschland

Tel +49 – 30 – 300 669-0 | Fax +49 – 30 – 305 73 91
bbs@cpo-hanser.de | www.berlin-brain-summit.de
Berlin-Charlottenburg HRB 23005 | USt-IdNr. DE136707091

Geschäftsführer: Dipl. Volksw. Inge Hanser | Hermann Hanser
DB Privat- und Firmenkundenbank AG: 
BIC DEUTDEDBBER · IBAN DE65 1007 0024 0586 1836 37

30. APRIL – 2. MAI 2021 | HOTEL ESTREL BERLIN

30. April – 2. Mai 2021 | Hotel Estrel Berlin
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Dana Schulz  © CPO HANSER SERVICE GmbH

Der World Congress of Herpetology findet alle 
vier Jahre in wechselnden Ländern statt.

In Zusammenarbeit mit der Deutschen 
Gesellschaft für Herpetologie und Terrari-
enkunde (DGHT) gestaltete ich das Bidbook 
sowie eine begleitende Präsentation für die 
Bewerbung. Die Texte wurden bereitgestellt 
und von mir strukturiert, visuell ausgear-
beitet und in eine klare Form gebracht.

Die Bewerbung bezog sich auf Berlin 
als Austragungsort. Gleichzeitig galt 
es, Amphibien und Reptilien visuell 
angemessen darzustellen.

Zusätzlich entwickelte ich unterschiedliche 
Logo-Varianten mit der Vorgabe „WCH 10“, 
mit Bezug zu Reptilien und idealerweise zu 
Berlin.

› Bewerbung für den World Congress of Herpetology

2024
10th World Congress
of Herpetology
in Berlin|Germany
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Berlin
Transportation

Nothing is far away in Berlin
Distances	 are	 never	 too	 far	 in	 Berlin	 thanks	 to	
the	 city's	 advanced	 transport	 system.	 Although	 it	
stretches	38	kilometres	from	north	to	south	and	45	
kilometres	from	east	to	west,	all	points	of	Germany's	
capital	city	can	be	reached	comfortably	and	quickly	
by	taxi,	bus,	tram	or	train.

Berlin	 is	 served	 by	 an	 extensive,	 comprehensive	
and	 interlinked	 network	 of	 buses,	 trains,	 trams	
and	 ferries.	 The	 Berlin	 transport	 authority	 (BVG)	
operates	the	bus,	underground	(U-Bahn),	suburban	
railway	 (S-Bahn)	and	 tram	network.	These,	as	well	
as	the	ferry	services	on	the	lakes,	are	all	part	of	the	
same	 three-zone	 tariff	 	system.	 Many	 buses	 and	
some	underground	 trains	and	 the	main	suburban	
railway lines offer a night-time service.  

There	are	more	than	6,700	taxis	in	the	city	of	Berlin.	
In	the	inner	city	it	is	easy	to	find	a	taxi	stand.	Taxis	
can also be ordered from several companies. 

The	Berlin	transport	authority	also	offers	public	
transport	 tickets,	 which	 can	 be	 integrated	 in	

the	 congress	 badges	 during	 the	 congress	
period.	Special	reduced	prices	for	this	have	

to be negotiated for each congress. 
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Dana Schulz  
© CPO HANSER SERVICE GmbH bzw. die DGPPN
Fotos: Holger Goss (Stapel der Programme, Fahnen),  
Claudia Burger (Innenansicht CityCube)

Die DGPPN ist die größte medizinisch- 
wissenschaftliche Fachgesellschaft für 
psychische Erkrankungen in Deutschland.

Von 2013 bis 2018 betreute ich den 
Kongress der Deutschen Gesellschaft für 
Psychiatrie und Psychotherapie, Psycho-
somatik und Nervenheilkunde grafisch und 
realisierte zahlreiche Drucksachen. Das 
Spektrum reichte von Flyern und Roll-Ups 
über umfangreiche Beschilderungssysteme 
bis hin zum zentralen Kongressprogramm. 
Dieses war in einen deutschen und einen 
englischen Teil gegliedert, umfasste rund 
400 Seiten und enthielt das vollständige 
Programm mit sämtlichen Referent:innen 
und Veranstaltungsdaten.

Darüber hinaus gestaltete ich unter 
anderem Heftbeileger, Messewände, 
Anzeigen, das Vorprogramm, die Sponso-
renbroschüre sowie das Aussteller-
handbuch. Das Corporate Design des 
Kongresses war verbindlich einzuhalten und 
wurde bei Bedarf von mir weiterentwickelt.

› DGPPN Kongress



Dana Schulz  
© CPO HANSER SERVICE GmbH bzw. die ESP
Fotos: Jan Pauls

Die Europäische Gesellschaft für Pathologie 
(ESP) ist die führende Fachgesellschaft in 
der europäischen Pathologie und veran-
staltet jährlich den Europäischen Kongress 
für Pathologie (ECP).

Von 2013 bis 2021 betreute ich den ECP 
grafisch und realisierte eine Vielzahl an 
Druck- und Kommunikationsmitteln. 
Dazu zählten unter anderem Tickets, 
das Konzertprogramm des Kongresses, 
das 1st Announcement, Einladungs- und 
Kongressprogramme, Menükarten, Messe-
wände, Roll-Ups, Beschilderung, Anzeigen, 
die Sponsorenbroschüre sowie das 
Ausstellerhandbuch.

Das Corporate Design war verbindlich 
einzuhalten und wurde von mir kontinuierlich 
weiterentwickelt.

› ECP Congress

ECP 2017
Amsterdam



Dana Schulz  
© CPO HANSER SERVICE GmbH bzw. die ESP
Fotos: Jan Pauls› ECP Congress
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Die CPO HANSER SERVICE GmbH organi-
siert Veranstaltungen unterschiedlicher 
Größenordnungen mit Schwerpunkt 
auf Kongressen, Meetings, Incentives 
und weiteren Eventformaten. Weitere 
Geschäftsfelder sind Destination 
Management, Association Management 
sowie Veranstaltungssoftware.

Bei CPO betreute ich überwiegend interna-
tionale Kongresse grafisch. Darüber hinaus 
gestaltete ich Kommunikationsmittel für das 
Unternehmen selbst, darunter eine Image-
broschüre sowie interne Materialien wie 
Haftnotizblöcke und Mitarbeitertaschen.

› CPO Hanser service GMBH

Trust and 
reliability

We guarantee high quality and 

transparency in all that we do 

throughout our working relation-

ship. There will be a dedicated  

contact person with you at all 

times.

personal and professional
consultancy

Participant marketing

Take advantage of traditional and 

modern ways to promote your 

event. Flyers, printed announce-

ments, interactive websites, social 

media channels – and credible 

press and public relations activities. 

In the field of medical conferences, 

we offer a media partnership with 

esanum, one of the leading interna-

tional portals for doctors.

intensive
 participant marketing

CO HOTEL ONLINE®

Our hotel reservation portal  

CO HOTEL ONLINE ® allows par-

ticipants at your event to reserve 

a room close to the venue at the 

best possible conditions.

 We carry out an exclusive and tai-

lored hotel search for your event.

professional
hotel management

We organise your success

CPO vision statement

Events should facilitate informal 

knowledge transfer and an open 

exchange of views and opinions 

while strengthening communica-

tion and trust between participants.

CPO mission statement

CPO is committed to setting new 

standards in the organisation of 

congresses and events. 

CPO acts as a role model in the 

congress and event sector.  

We believe satisfied congress 

participants and customers reflect 

appreciation of our work.   

CPO sees the continuous qualifica-

tion and coaching of employees as 

a long-term task that enables the 

CPO team to be productive and to 

provide a creative work ethic.

Company values and 
quality standards

We are committed to our values:
 ■ Responsibility
 ■ Appreciation
 ■ Reliability
 ■ Honesty
 ■ Trust
 ■ Passion
 ■ Teamwork

Our quality management guide-

lines are also our benchmark.

fairpflichtet

CPO has committed itself to 

comply with the sustainability code 

of the German Convention Bu-

reau e.V. (GCB) and the European 

Association of Event Centres e.V. 

(EVVC). Together with organisers 

and venues, we aim to implement 

the guidelines for ecological, 

economic and socially responsible 

business.

This brochure was printed on paper 
from responsibly managed forests.

Haftnotizblock:
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Ein weiteres Projekt war der Relaunch der 
Unternehmenswebsite.  
In Zusammenarbeit mit der Softwareent-
wicklungs- und Consultingfirma GLOBIT 
entwickelte ich das Designkonzept und 
setzte das Seitenlayout mit dem CMS 
NEOS um.

› CPO Hanser service GMBH



Dana Schulz  © CPO HANSER SERVICE GmbH 

Jährlich fand bei CPO ein Weihnachts- und Jahresmeeting statt, 
bei dem alle Mitarbeitenden zusammenkamen. Das Weihnachts-
meeting war als Teambuilding-Event organisiert und wurde als 
Überraschung geplant. Ort und Programm blieben bis zum Veran-
staltungstag geheim.

Für diese Veranstaltungen gestaltete ich die Einladungskarten auf Basis 
weniger inhaltlicher Schlagworte und hatte dabei großen kreativen Spielraum. 
Anschließend setzte ich die Menükarten für das jeweilige Event um.

› CPO Hanser service GMBH

Einladung
zum
Weihnachtsmeeting
11. Dezember 2014 · 16.00 Uhr · das besondere CPO / GLOBIT-Event
Kleidung: sportlich-leger 

EI
NLADUNG

Weih 
nachts 
meeting
7. Dezember 2017

Treffpunkte:
18:00 Uhr 
CPO Büro Berlin

18:15 Uhr  
Pullman Berlin Schweizerhof 

Dresscode: 
Casual chic

Einladung

Dresscode: Casual chic

Treffpunkt: 16 00 U
hr

CPO
 Büro
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Einladung
zum

12. Dezember 2019
Weihnachtsmeeting

Treffpunkt: 16 30 Uhr im CPO Büro Berlin
Dresscode: Casual chic

Einla� ng zum
Weihnachtsmeeting
13. Dezember 2013 · 19.00 Uhr
das besondere CPO / GLOBIT-Event

Kleidung: "Nice to be dressed up"

MENÜ
CPO HANSER SERVICE E GLOBIT

JAHRESMEETING

11. DEZEMBER 2014

E v E

Nordbahnhof Two Buddhas E Berlin

Menü

MANI | Torstraße 136 | 10119 Berlin

CPO HANSER SERVICE | GLOBIT

8. DEZEMBER 2016

Jahresmeeting

MENÜ

Kochbox 

7. DEZEMBER 2017

Jahresmeeting

Jeden Winter kommt alfons in die deutsche Hauptstadt 

und nicht irgendwo hin, sondern auf die einmalige 

Dachterrasse des Hotel AMANO Grand Central in Berlin 

Mitte. Im Gepäck hat alfons stets das Beste von Schweizer 

Almen: Große Laibe des legendären, würzigen Raclette 

Käses,  edle Tropfen aus Schweizer Brennereien und für die 

richtige Schweizer Atmosphäre eine komplette Almhütte 

aus Altholz, die auf der Dachterrasse des Hotels errichtet 

wird. 100% Holz, 100% Schweiz, 100% uriger Charme. Ge-

nießen Sie jeweils vom 1. November bis zum 31. Januar 

Original Schweizer Raclette bei alfons! Bis zu 55 Personen 

finden in der alfons Almhütte Platz und erleben einen un-

vergesslichen Abend – die perfekte Location also für Ihre 

Firmenfeier, Familienfest, Weihnachtsfeier, Kick Off-Veran-

staltung, geselligen Abend mit Freunden usw. Das alfons 
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HanseYachts AG

Inhouse-Tätigkeit im Marketing mit Schwerpunkt  
auf markenkonformer Gestaltung für mehrere Segel-  
und Motoryachtmarken sowie die Dachmarke.-
•	 �Gestaltung und Umsetzung internationaler 

Marketingmaterialien für mehrere Marken
•	 �Konzeption und Umsetzung von Kommunikationsmitteln für 

internationale Bootsmessen
•	 �Gestaltung und Reinzeichnung von Händleranzeigen sowie 

Betreuung einer umfangreichen Bilddatenbank inklusive 
Retusche und Aufbereitung

•	 �Layout und Umsetzung des Geschäftsberichts der 
Dachmarke

•	 �Produktnahe visuelle Ausarbeitungen in Zusammenarbeit mit 
Bootsdesigner:innen



Dana Schulz  

Die HanseYachts AG ist der zweitgrößte 
Segelyacht-Hersteller der Welt, gemessen an 
der Anzahl der jährlich in Serie gefertigten 
Yachten. Bei Katamaranen und Motoryachten 
zählt das Unternehmen jeweils zu den 
weltweit führenden Herstellern.

Mit dem Börsengang 2017 und dem Ausbau 
weiterer Marken entstand die Aufgabe, eine 
übergeordnete Markenklammer zu entwickeln. 
Daraus entstand die Hanse Group. Unter 
hohem zeitlichen Druck entwickelte ich das 
entsprechende Logo, das die Bandbreite aus 
Segel- und Motoryachten visuell vereinte.

Zu meinen Arbeiten für die Hanse Group 
zählten unter anderem der Geschäftsbe-
richt, Briefbogen, Visitenkarten, das Ethical 
Handbook sowie ein Wallpaper.

© HanseYachts AG› HanseYachts AG

Geschäftsbericht 2009/ 2010
 Annual Report 2009/2010
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KONZERN - ANHANG (IFRS)
FÜR DAS GESCHÄFTSJAHR VOM 1. AUGUST 2009 BIS 
31. JULI 2010

1. ALLGEMEINE ANGABEN

Die HanseYachts AG mit Sitz in Greifswald/Deutschland ist eine 
börsennotierte Aktiengesellschaft und oberste Muttergesellschaft 
des HanseYachts-Konzerns. Die Erstnotiz am Geregelten Markt 
(General Standard) der Frankfurter Wertpapierbörse erfolgte am 
9. März 2007.

Die Geschäftstätigkeit der Unternehmen des HanseYachts-
Konzerns umfasst im Wesentlichen die Entwicklung, die Produk-
tion und den Vertrieb von Segelyachten unter den Markennamen 
HANSE, MOODY und DEHLER sowie von Motorbooten unter dem 
Markennamen FJORD. Der Konzern entfaltet seine Geschäftsak-
tivitäten an vier Produktionsstandorten in Greifswald, Meschede-
Freienohl und Polen sowie vier Vertriebsgesellschaften in Greifs-
wald, in den USA, in Norwegen und in Frankreich.

Der Konzernabschluss der HanseYachts AG wurde in Euro aufge-
stellt. Soweit nicht anders vermerkt, werden alle Beträge gerundet 
in Tausend Euro (TEUR) angegeben. Bei Abweichungen von bis 
zu einer Einheit (TEUR, %) handelt es sich um rechentechnisch
begründete Rundungsdifferenzen.

Das Geschäftsjahr entspricht dem Zeitraum vom 1. August 
bis zum 31. Juli des jeweiligen Folgejahres und spiegelt den 
Geschäftszyklus des HanseYachts-Konzerns wider.

Die HanseYachts AG ist im Handelsregister des Amtsgerichts 
Stralsund unter HRB 7035 eingetragen. Die Anschrift der Gesell-
schaft ist Salinenstrasse 22, 17489 Greifswald.

2. RECHNUNGSLEGUNGSGRUNDSÄTZE

Der Konzernabschluss 2009/10 steht im Einklang mit den am 
Abschlussstichtag gültigen Standards und Interpretationen des 
IASB, London, wie sie in der EU anzuwenden sind, und den ergän-
zend nach § 315a HGB anzuwendenden Vorschriften. Dabei wurden 
alle zum 31. Juli 2010 verabschiedeten und verpflichtend anzuwen-
denden Standards und Interpretationen beachtet.

Im Geschäftsjahr 2009/10 waren die folgenden geänderten oder 
neuen Standards und Interpretationen zu beachten:

NOTES ON THE CONSOLIDATED FINAN CIAL 
STATEMENTS (IFRS) FOR THE FISCAL YEAR FROM 1 
AUGUST 2009 TO 31 JULY 2010

1. GENERAL DISCLOSURES

HanseYachts AG, whose registered office is in Greifswald, Germany, 
is a publicly listed company (Aktiengesellschaft) and parent company 
of the HanseYachts Group. Since 9 March 2007 HanseYachts AG 
has been publicly listed on the regulated market (General Standard) 
of the Frankfurt Stock Exchange.

The principal business activities of the companies in the HanseYachts 
Group are the development, production and sale of sailing yachts 
under the HANSE, MOODY and DEHLER brand names as well 
as motorboats under the FJORD brand. The HanseYachts Group 
conducts its business activities from four locations in Greifswald and 
Meschede-Freienohl in Germany as well as Goleniów in Poland and 
at four distributorships in Greifswald, the US, Norway and France.

The consolidated financial statements of HanseYachts AG have 
been prepared in euros. Unless indicated otherwise, all amounts 
will be rounded off to the nearest thousand euros and quoted in 
thousands of euros (EUR 1 000). Differences of up to one unit (EUR 
thousand, %) represent technical rounding off differences.

The fiscal year runs from 1 August to 31 July of the respective 
following year and reflects the business cycles of the HanseYachts 
Group. 

HanseYachts AG is entered in the commercial register of the 
Stralsund Magistrates’ Court (Amtsgericht) under reference HRB 
7035. The address is Salinenestrasse 22, 17489 Greifswald.

2. BASIS OF PREPARATION

The 2009/10 consolidated financial statements conform to the 
standards and interpretations issued by the IASB, London, as 
adopted by the EU, and the supplementary requirements of Art. 
315a German Commercial Code (Handelsgesetzbuch, HGB). All 
standards and interpretations issued and whose adoption was 
mandatory as at 31 July 2010 have therefore been applied.

In fiscal year 2009/10 the following new or amended standards and 
interpretations were to be applied:

Konzern - Anhang
Notes on the Consolidated Financial Statements74

Die polnische Tochtergesellschaft ist in einer Sonderwirtschaftszone 
tätig. Dort werden steuerliche Verluste nicht anerkannt. Im Gegenzug 
können Steuergutschriften, die ebenfalls zu einer Nichtbelastung des 
steuerlichen Gewinns mit Ertragsteuern führen, geltend gemacht 
werden. Für diese zukünftigen steuerlichen Vorteile sind latente 
Steuererträge von TEUR 58 (Vorjahr: TEUR 413) in den Ertrag-
steuern enthalten. Der Vorteil aus zukünftigen Steuergutschriften in 
der Sonderwirtschaftszone beträgt insgesamt rund EUR 2,5 Mio., 
von denen bisher etwa EUR 2,0 Mio. nicht angesetzt wurden. Die 
steuerliche Förderung in Polen ist bis 2017 zeitlich begrenzt.

Der durchschnittlich für das Geschäftsjahr 2009/10 unterstellte Steu-
ersatz beträgt 29,7 % (Vorjahr: 29,7 %). Der auf Basis des durch-
schnittlichen Steuersatzes erwartete Steueraufwand leitet sich wie 
folgt zum tatsächlichen Steueraufwand über:

Steuersatzabweichungen betreffen die Unterschiede aus den jeweils 
für die ausländischen Tochtergesellschaften anzuwendenden durch-
schnittlichen Steuersätzen.

Our Polish subsidiary operates in a special economic zone. There 
tax-related losses are not recognised. In return tax credits can 
be claimed that also provide relief from income taxes for taxable 
income. For these future tax benefits, deferred taxes of EUR 58K 
(EUR 413K last year) are contained in the income taxes. The benefit 
from future tax credits in the special economic zone totals around 
EUR 2.5M, approx. EUR 2.0M thereof has not yet been applied. Tax 
rebates in Poland have a time limit that will expire in 2017.

The average tax rate assumed for the 2009/10 fiscal year amounts 
to 29.7 % (29.7 % last year). Reconciliation of the expected tax 
expense based on the average tax rate to the actual tax expense 
is as follows:

Deviations in tax rates reflect differences arising from the respective 
average tax rates applicable to the individual foreign subsidiaries.

    2009/10 TEUR   2008/09 TEUR
    2009/10 In 1000 EUR  2008/09 In 1000 EUR

Ergebnis vor Steuern
Earnings before taxes

durchschnittlicher Gesamtsteuersatz
Average overall tax rate

erwarteter Steuerertrag
Expected income tax

Steuersatzabweichungen
Differences in tax rates

Steuereffekte auf steuerlich nicht abziehbare Aufwendungen
Tax effects of differences in the basis for tax assessment

Bewertung aktiver latenter Steuern
Reassessment of deferred taxes

Nichtansatz von aktiven latenten Steuern auf den 
Fehlbetrag der Periode
Derecognition and measurement of deferred tax assets

Minderung des Steueraufwands durch Nutzung von in
Vorjahren nicht angesetzten latenten Steuern / Steuergutschriften
Aperiodic effects

Sonstige Effekte
Other items

Tatsächlicher Gesamtsteueraufwand/ -ertrag
Actual income taxes

 (10.917) 

 29,7 %

 (3.237) 

 (123) 

 324 

 2.504 

 
 2.929 

 (336) 

 164 

 2.226 

 (21.737) 

 29,7 %

 (6.456) 

 0 

 (88) 

 0 

 
 2.147 

 78 

 734 

 (3.585) 
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Steuereffekte auf steuerlich nicht abziehbare Aufwendungen resul-
tieren im Wesentlichen aus steuerlich nicht abzugsfähigen Beträgen, 
gewerbesteuerlichen Hinzurechnungen und Kürzungen sowie aus 
vereinnahmten steuerfreien Zulagen.

Der Nichtansatz von aktiven latenten Steuern auf die im Berichts-
jahr angefallenen Fehlbeträge sowie die Abschreibung der aktiven 
latenten Steuern auf Verlustvorträge führen zu einer entsprechenden 
Erhöhung des Ertragsteueraufwands.

5.9. Ergebnis je Aktie
Das Ergebnis je Aktie ist gemäß IAS 33 aus dem Ergebnisanteil der 
Aktionäre der HanseYachts AG und der Zahl der im Jahresdurch-
schnitt im Umlauf befindlichen Aktien ermittelt und stellt sich wie 
folgt dar:

Verwässernde Aktien bestehen nicht, so dass das unverwässerte 
Ergebnis je Aktie mit dem verwässerten Ergebnis je Aktie identisch 
ist.

Tax effects on taxable, non-deductible expenditures mainly reflect 
amounts not deductible for tax purposes, amounts added and 
deducted in accordance with trade tax regulations and non-taxable 
allowances received.

Non-recognition of deferred tax assets on deficits occurring in the 
year under review and a write-down of deferred tax assets on loss 
carryforwards have led to a corresponding increase in income tax 
expenses.

5.9. Earnings per Share
Earnings per share are determined in accordance with IAS 33 on the 
basis of profit allocable to the shareholders in HanseYachts AG and 
the average number of shares outstanding during the year and are 
given as follows:

There are no dilutive shares so that basic earnings per share are the 
same as diluted earnings per share.

    2009/10 TEUR                 2008/09 TEUR
    2009/10 In 1000 EUR                2008/09 In 1000 EUR

Konzernjahresfehlbetrag
Consolidated net earnings after taxes

Konzernanteil am Periodenergebnis
Group’s share of net earnings for this period

Gewichteter Durchschnitt der Anzahl der ausgegebenen Stammaktien
Weighted average of ordinary shares issued

Ergebnis je Aktie
Earnings per share

(13.143)

(13.143)

6.400.000

(2,05)

(18.152)

(18.152)

6.400.000

(2,84)

HANSEGROUP LOGO 
Farben / Colors

4 C
Rot/Red:  100%M / 100%Y
Grün/Green:  70%C / 100%Y
Schwarz/Black:  100%K

RGB
Rot/Red:  165%R / 30%G / 30%B
Grün/Green:  100%R / 170%G / 20%B
Schwarz/Black:  16%R / 16%G / 16%B

Pantone
Rot/Red: Pantone 032 C
Grün/Green:  Pantone 361 C
Schwarz/Black:  100 K

RAL
Rot/Red:  RAL 3020
Grün/Green:  RAL 6018
Schwarz/Black:  RAL 9005

1 C (Black)
Rot/Red: 70%K
Grün/Green: 40%K
Schwarz/Black: 100%K

Darstellung des Logos auf dunklem Fond / To use the logo on a dark background
Rot/Red: 100 M / 100 Y
Grün/Green:  70C / 100Y
Copy:  negativ weiß

ETHICAL GUIDELINES 

FOR EMPLOYEES

AND MANAGERS IN 

HANSEYACHTS AG

behaving as a global citizen

Ethical Handbook
HanseYachts Aktiengesellschaft
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Ethical Handbook
HanseYachts Aktiengesellschaft

· You must not ask an applicant about 
personnel relations, political affilia-
tion, sexual orientation, religion, or 
intimate questions regarding family 
circumstances including children, 
pregnancy, etc.

· You must be cautious when register-
ing employees’ personal details. If 
there is a need for registering, then 
you should treat and store this infor-
mation in a secure manner and in line 
with local legislation.

· You must ensure that all employees 
can exercise their right to see the 
information collected on them.

· If you employ agencies in connec-
tion with recruiting, you must inform 
all parties as to HanseYachts AG‘s 
position on health testing, questions 
regarding employees’ personal mat-
ters, registration and filing of person-
al information.

In the workplace:
· providing safe and healthy working 

conditions,
· ensuring non-discrimination in per-

sonnel practices,
· providing access to basic health, ed-

ucation and housing for the workers 
and their families, if these are not pro-
vided elsewhere,

· having an affirmative action program 
to hire victims of domestic violence, 
and

· making reasonable accommodations 
for all employees‘ religious obser-
vance and practices.

In the community:
· preventing the forcible displacement 

of individuals, groups or communi-
ties,

· working to protect the economic live-
lihood of local communities,

· through a successful business which 
provides decent work, produces qual-
ity goods or services that improve 
lives, which contributes to sustain-
able development, including human 
rights.

How 
HanseYachts AG 
is supporting and 
respecting human 
rights through its 
daily activities
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Ethical Handbook
HanseYachts Aktiengesellschaft

· To avoid workers being in debt 
bondage, HanseYachts AG will only 
accept that a moderate rate is paid 
to agents, or employment bureaus, in 
connection with job placement.

· The use of prison labour may be ac-
ceptable, provided that a number of 
conditions are met. It is essential that 
the inmates have voluntarily agreed 

to the employment and that the 
employment conditions, specifi cally 
wages and working conditions, are 
in accordance with regulations and 
resemble those that apply for other 
workers. Prison workers must be 
supervised by a public authority.

Children have the same human rights 
as adults. However, by virtue of the 
fact that they are still growing, gaining 
knowledge and experience, we respect 
that they have some distinct rights as 
children. These rights include protec-
tion from economic exploitation and 
work that may be dangerous to their 
health, safety or morals. As well as work 
which may hinder their development or 
impede their access to education.

Child labour is a form of exploitation 
which is a violation of human rights. It is 
recognized and defi ned by international 
instruments. HanseYachts AG respects 
a child’s right to development and edu-
cation and is therefore working against 
child labour.

HanseYachts AG is aware of ILO con-
ventions which stipulate that juve-

niles, between the ages of 15 and 18_, 
can be employed under the following 
conditions:
· Juveniles must be over the local 

minimum age for employment
· Juveniles must be over the local age 

for completing compulsory school
· Juveniles must not perform danger-

ous work
· Juveniles must not work at night
· Juveniles must have more work 

breaks than employees over 18_ years 
of age

In extraordinary situations, juveniles of 
14 years of age may be employed. The 
local circumstances must imply that the 
child receives the best protection and 
development by having employment, 
which also enables the child access to 
an education.

Child labour
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HanseYachts AG . Salinenstraße 22 . 17489 Greifswald

Hausanschrif t/Business Address
Postanschrif t/Postal Address

Kontakt/Contact
Konten/Bank Accounts  

Aufsichtsrat/Supervisory Board
Vorstand/Management Board

Handelsregister/Commercial Register

HanseYachts AG 

Salinenstraße 22 . 17489 Greifswald
Postfach 3165 . 17461 Greifswald
Tel +49 3834 5792-20 . Fax +49  3834 5792-81 . info@hansegroup.com . www.hansegroup.com
UniCredit Bank AG
Konto/Account Number 19 80 64 63 . BLZ/Bank Code 200 300 00 . IBAN DE 7520 0300 0000 1980 6463 . SWIFT HYV EDEMM 300
Commerzbank AG
Konto/Account Number 27 04 58 400 . BLZ/Bank Code 150 800 00 . IBAN DE 4215 0800 0002 7045 8400 . SWIFT DRESDEFF 106
HSBC Trinkaus & Burkhardt AG 

Konto/Account Number 43 02 76 018 . BLZ/Bank Code 300 308 80 . IBAN DE 49 3003 0880 0430 2760 18 . SWIFT TUBDDEDD
Dirk Borgwardt (Vorsitzender/Chairman)
Michael Schmidt (Vorsitzender/Chairman) Udo Potthast, Gregor Bredenbeck 
Steuer-Nr./Tax Number 084/100/02354 . Ust-IdNr./VAT Number DE 249006710 . HRB/Commercial Register Number 7035

Ihr Zeichen / Your Reference Unser Zeichen /Our Reference Telefon / Phone Datum / Date
Ihre Nachricht vom / Your Message from Unsere Nachricht vom /Our Message from Name / Name 
 



Dana Schulz  

Zu meinem Tagesgeschäft bei der 
HanseYachts AG gehörten neben der 
Bildbearbeitung die Erstellung nationaler 
und internationaler Händleranzeigen auf 
Basis konkreter Vorgaben.

Für den jährlich stattfindenden Tag der 
offenen Tür „come2sea“ gestaltete ich 
unter anderem Aushänge, einen Lageplan, 
Umfragebögen, Pressemitteilungen sowie 
Anzeigen.

© HanseYachts AG, Fotos: Nico Krauss› HanseYachts AG

Wir bauen
Schiffe,

die das Wasser 
liebt!
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www.hansegroup.com
Scandinavian Yacht Center Dragør A/S . Færgevej 14 . 2791 Dragoer . Tlf.: 45 24 63 04 77

Email: mn@syc-dragoer.dk . www.syc-dragoer.dk

DRAGØR – Det danske Hansegroups hovedkvarter

Dirch Petersen, After Sales - Morten Nielsen, Daglig leder - 
Morten Østergaard, After Sales

Dragør Havn

Forhandler af de berømte mærker fra tyske HanseGroup: Hanse, Moody og Fjord tæt på København

Sving vejen forbi og lad os tale om vores “Full Service” program og både.

SHOWROOM MED DE NYESTE MODELLER
FULD SERVICE PÅ AUTORISERET BÅDEVÆRFT
KLARGØRINGS CENTER
HØJT KVALIFICERET AFTER SALES SERVICE 
UDRUSTNING, OPGRADERINGER OG REPARATION 
FINE KLARGJORTE BRUGTE BÅDE TIL SALG

Scandinavian Yacht Center i Dragør samarbejder med Dragør Baadeværft og drevet af de entusiastiske sejlere og 
bådelskere Morten Nielsen, Dirch Petersen og Morten Østergaard. Vi tilbyder førsteklasses håndværk, professionel 
bådforhandling og allround service. 

FJORD BOATS AS | Vikingavägen 17 A | 13333 Saltsjöbaden | Tel: +46 (0)8 23 56 50 | info@fjordboat.se
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Die HanseYachts AG mit Sitz in Greifswald bildet ab August 2012 aus: 

 Bootsbauer (m/w) 
 Tischler (m/w) 
 Kaufmann für Groß- und Außenhandel  
 (Fachrichtung Außenhandel) (m/w) 
 Kaufmann für Bürokommunikation (m/w) 

Mehr Informationen finden Sie auf unserer Internetseite  
www.hanseyachts.com unter der Rubrik Unternehmen/Ausbildung.

Bei Interesse senden Sie bitte Ihre vollständigen Bewerbungsunterlagen
– gerne auch per email: application@hanseyachts.com – 
an die Personalabteilung.

HanseYachts AG
Salinenstr. 22 | 17489 Greifswald
www.hansegroup.com

HanseYachts AG
Salinenstr. 22 | 17489 Greifswald
www.hansegroup.com

Wir sind ein führendes internationales Unternehmen in 
der Wassersportbranche mit konzernweit ca. 650 Mit-
arbeitern an zwei Standorten in Deutschland und ei-
nem Werk in Polen. Für unseren Standort in Greifswald 
suchen wir zum nächstmöglichen Zeitpunkt eine/n  

Assistent/-in des Vorstands 

Sie arbeiten selbstständig und unterstützen die Mit-
glieder des Vorstands bei den täglich anfallenden Auf-
gaben. Eigenverantwortlich sind Sie zuständig für die 
Terminkoordination, Schriftverkehr, präzise Aktenfüh-
rung und Reisebuchungen. Meeting- und Projektorga-
nisation, sowie Gästebetreuung runden Ihr Aufgaben-
gebiet ab. Kurzum: Sie sind ein Allround-Talent.

Ihr Profil:
· Abgeschlossene kaufmännische oder juristische 
 Ausbildung, vorzugsweise  Hochschulabschluss
· mindestens 2-jährige Berufserfahrung
· sehr gute Kenntnisse im Bereich Microsoft Office 
 Produkte
· sehr gute Englischkenntnisse in Wort und Schrift
· Segelsporterfahrungen sind vorteilhaft, aber kein Muss

Teamfähigkeit, genaues Arbeiten, absolute Vertraulich-
keit sowie ein hohes Maß an Flexibilität und Engage-
ment setzen wir voraus.

Wir bieten Ihnen verantwortungsvolle Aufgaben mit Per-
spektive in einem börsennotierten Konzern und die Un-
terstützung eines qualifizierten und motivierten Teams.

Bei Interesse senden Sie bitte Ihre vollständigen 
Bewerbungsunterlagen an Frau Sandra Neumann – 
gerne auch per email: sneumann@hanseyachts.com 
– oder per Post.

bei der HanseYachts AG in Greifswald: Sa 25. / So. 26 April von 10 bis 18 Uhr.
TAG DER OFFENEN TÜR
Zum fünften Mal lädt die HanseYachts AG zum Tag der offenen Tür auf ihrem Werftgelände.

Zu dieser mittlerweile größten schwimmende Ausstellung in Mecklenburg-Vorpommern sind alle Freunde des Segelsports, 
Liebhaber schöner Yachten und Schnuppergäste herzlich willkommen. Der Eintritt ist kostenlos.

Willkommen zur Schiffsparade
Die Stars werden natürlich wieder 24 bis 63 Fuß langen 
Segel- und Motoryachten sein. Angesehene Hersteller laden
zur Besichtigung von über 20 verschiedenen Typen ein. 
Neben den Marken der HanseYachts AG wie Hanse, Moody
und Fjord erwarten Sie Highlights von Vilm und Holzboote 
von Rammin. 

Leinen los für eine Weltpremiere
Mit der Moody 45 Classic werden wir eine außergewöhnlich 
stilvolle Yacht zu Wasser lassen. Und Sie dürfen zum 
ersten Mal an Bord gehen. Wir haben Verständnis für Ihre 
Begeisterung, bitten Sie jedoch, diese mit understatement 
zu äußern.  

Gebrauchte Schönheiten
Wer auf Gebrauchtbootschau ist, fi ndet am Open Day 
über 30 Gebrauchtboote verschiedener Hersteller. 

Mehr fürs Meer
Zum Beispiel Motoren, Rigg, Segel- und Navigations-
ausrüstungen sowie Zubehör. 12 Zulieferer stellen ihre 
Produkte vor.

Von Anker bis Zeising
Wer das eine oder andere Schnäppchen im Bereich bei 
Schiffszubehör und Restposten sucht, der fi ndet es be-
stimmt auf unserem maritimen Flohmarkt.

Wie man Yachten baut
Am Samstag und Sonntag zwischen 10:00 und 15:00 Uhr 
besteht die Möglichkeit zu einem Rundgang durch die 
Produktion der Werft der HanseYachts AG. Wir zeigen 
Yachten unserer Marken Hanse, Moody und Fjord in unter-
schiedlichen Baustadien. Die Führungen sind kostenlos. 

Wenn der Hunger kommt
Für Essen und Trinken sorgt Tom’s Barbecue mit Steaks und 
Wurst. Außerdem serviert Ihnen das Restaurant „Tischlerei“ 
Kaffee und Kuchen –  auf der Terrasse direkt am Wasser. 
Und wenn Sie einen Cocktail brauchen, mixen wir Ihnen den 
in der Sundowner Bar.

À la chef statt à la carte
Am Samstag um 18:00 Uhr sind unsere Gäste zu einem 
Drei-Gänge-Menü im Restaurant „Tischlerei“ auf dem 
Gelände der HanseYachts AG geladen. Begleitet wird 
das Abendessen von einem Vortrag von Svante Domizlaff: 
„Wie alles begann ...“ 

Da die Plätze der Abendveranstaltung begrenzt sind, möchten 
wir Buchungen, die nicht genutzt werden, vermeiden. Wir 
bitten Sie deshalb um rechtzeitige Anmeldung und um eine 
Anmeldegebühr von 25 Euro pro Person.

Hier schlafen Sie gut
Unser Vorschlag: Verbinden Sie Ihren Besuch mit einem 
verlängerten Wochenende in Mecklenburg-Vorpommern. 
Für Ihre Übernachtung in Greifswald oder in der näheren 
Umgebung empfehlen wir Ihnen folgende Hotels:
Cerès Binz, Hotel Galerie Greifswald, Alter Speicher Greifs-
wald, Ryck-Hotel Greifswald, Mercure Greifswald.
Diese Hotels gewähren Ihnen in Verbindung mit dem 
Tag der offenen Tür besondere Tarife.

Anmeldung und weitere Informationen
Telefonisch bei Nicole Rost unter der Telefonnummer 
+49 (0) 38 34 / 77 55 70, per E-Mail unter sales@hanseyachts.de 
oder im Internet: www.come2sea.com.

Unsere Adresse: HanseYachts AG, Salinenstr.22, 
17489 Greifswald.
Wir freuen uns auf Ihren Besuch.

www.come2sea.com 

bei der HanseGroup in Greifswald: Sa. 3./So. 4. Oktober von 10 bis 18 Uhr

Der sechste Tag der offenen Tür auf unserem Werftgelände mit neuen Modellen und vielen Überraschungen

Der Tag der offenen Tür bei einem der bedeutendsten Yachthersteller Europas hat sich längst zur größten 
schwimmenden Wassersportausstellung in Mecklenburg-Vorpommern entwickelt. Uns sind nicht nur die Freun-
de der Marken Dehler, Hanse, Moody und Fjord willkommen, sondern alle Liebhaber des Wassersports bis zum 
Neueinsteiger. Der Eintritt ist kostenlos.

Willkommen zur Schiffsparade
Wir präsentieren unsere Segelyachten der Marken 
Dehler, Hanse, Moody und Fjord-Motorboote. Von 
neun bis fast 20 Metern Länge. Natürlich bis hin zum 
jüngsten Modelljahr. Allesamt hochseetüchtig, famili-
enfreundlich und modern ausgerüstet.

Interessante Angebote
Selbstverständlich haben wir allen Gebrauchtboot-In-
teressenten auch etwas zu bieten. Yachten zwischen 
6,45 bis 12 Metern Länge warten auf einen neuen 
Eigner.

Von A wie Anker bis Z wie Zeising 
Wer Schnäppchen im Bereich Schiffsausrüstung oder 
Restposten sucht, wird auf dem Flohmarkt bestimmt 
viele preiswerte Angebote entdecken.

Wie werden moderne Hochseeyachten gebaut?
Am Samstag und Sonntag zwischen 10.00 und 15.00 
Uhr bieten wir allen interessierten Wassersportfans 
die Möglichkeit, sich auf einem Rundgang unter 
fachkundiger Führung die moderne Band-Fertigung 
anzuschauen. Wir zeigen die unterschiedlichen 
Baustadien, vom leeren GFK-Rumpf, über den Mö-
beleinbau bis zur fertig ausgestatten Yacht, bereit 
für die Auslieferung per Truck oder die offene See für 
Kunden rund um die ganze Welt. Die Führung muss 
angemeldet werden und ist kostenlos.

Kleiner Hunger oder Durst?
Tom`s Barbecue sorgt natürlich dafür, dass Sie nicht 
hungrig oder durstig nach Hause gehen müssen. 

Hier schlafen Sie gut
Wir haben einen Vorschlag: Verbinden Sie Ihren Be-
such der Open Days mit einem verlängerten Wochen-
ende in Greifswald oder seiner schönen Umgebung. 
Für eine Übernachtung empfehlen wir Ihnen folgende 
Hotels: Cerès Binz, Hotel Galerie Greifswald, Alter 
Speicher Greifswald, Ryck-Hotel Greifswald, Mercure 
Hotel Greifswald. 

Anmeldung und weitere Informationen
Telefonisch bei Nicole Rost unter der  
Telefonnummer +49 (0) 38 34 / 77 55 70,  
per E-Mail unter sales@hanseyachts.de oder  
im Internet: www.come2sea.com

Unsere Adresse:  
HanseYachts AG 
Salinenstr.22
17489 Greifswald

Wir freuen uns auf Ihren Besuch!

bei der HanseYachts AG in Greifswald: Sa 25. / So. 26 April von 10 bis 18 Uhr.
TAG DER OFFENEN TÜR
Zum fünften Mal lädt die HanseYachts AG zum Tag der offenen Tür auf ihrem Werftgelände.

Zu dieser mittlerweile größten schwimmende Ausstellung in Mecklenburg-Vorpommern sind alle Freunde des Segelsports, 
Liebhaber schöner Yachten und Schnuppergäste herzlich willkommen. Der Eintritt ist kostenlos.

Willkommen zur Schiffsparade
Die Stars werden natürlich wieder 24 bis 63 Fuß langen 
Segel- und Motoryachten sein. Angesehene Hersteller laden
zur Besichtigung von über 20 verschiedenen Typen ein. 
Neben den Marken der HanseYachts AG wie Hanse, Moody
und Fjord erwarten Sie Highlights von Vilm und Holzboote 
von Rammin. 

Leinen los für eine Weltpremiere
Mit der Moody 45 Classic werden wir eine außergewöhnlich 
stilvolle Yacht zu Wasser lassen. Und Sie dürfen zum 
ersten Mal an Bord gehen. Wir haben Verständnis für Ihre 
Begeisterung, bitten Sie jedoch, diese mit understatement 
zu äußern.  

Gebrauchte Schönheiten
Wer auf Gebrauchtbootschau ist, fi ndet am Open Day 
über 30 Gebrauchtboote verschiedener Hersteller. 

Mehr fürs Meer
Zum Beispiel Motoren, Rigg, Segel- und Navigations-
ausrüstungen sowie Zubehör. 12 Zulieferer stellen ihre 
Produkte vor.

Von Anker bis Zeising
Wer das eine oder andere Schnäppchen im Bereich bei 
Schiffszubehör und Restposten sucht, der fi ndet es be-
stimmt auf unserem maritimen Flohmarkt.

Wie man Yachten baut
Am Samstag und Sonntag zwischen 10:00 und 15:00 Uhr 
besteht die Möglichkeit zu einem Rundgang durch die 
Produktion der Werft der HanseYachts AG. Wir zeigen 
Yachten unserer Marken Hanse, Moody und Fjord in unter-
schiedlichen Baustadien. Die Führungen sind kostenlos. 

Wenn der Hunger kommt
Für Essen und Trinken sorgt Tom’s Barbecue mit Steaks und 
Wurst. Außerdem serviert Ihnen das Restaurant „Tischlerei“ 
Kaffee und Kuchen –  auf der Terrasse direkt am Wasser. 
Und wenn Sie einen Cocktail brauchen, mixen wir Ihnen den 
in der Sundowner Bar.

À la chef statt à la carte
Am Samstag um 18:00 Uhr sind unsere Gäste zu einem 
Drei-Gänge-Menü im Restaurant „Tischlerei“ auf dem 
Gelände der HanseYachts AG geladen. Begleitet wird 
das Abendessen von einem Vortrag von Svante Domizlaff: 
„Wie alles begann ...“ 

Da die Plätze der Abendveranstaltung begrenzt sind, möchten 
wir Buchungen, die nicht genutzt werden, vermeiden. Wir 
bitten Sie deshalb um rechtzeitige Anmeldung und um eine 
Anmeldegebühr von 25 Euro pro Person.

Hier schlafen Sie gut
Unser Vorschlag: Verbinden Sie Ihren Besuch mit einem 
verlängerten Wochenende in Mecklenburg-Vorpommern. 
Für Ihre Übernachtung in Greifswald oder in der näheren 
Umgebung empfehlen wir Ihnen folgende Hotels:
Cerès Binz, Hotel Galerie Greifswald, Alter Speicher Greifs-
wald, Ryck-Hotel Greifswald, Mercure Greifswald.
Diese Hotels gewähren Ihnen in Verbindung mit dem 
Tag der offenen Tür besondere Tarife.

Anmeldung und weitere Informationen
Telefonisch bei Nicole Rost unter der Telefonnummer 
+49 (0) 38 34 / 77 55 70, per E-Mail unter sales@hanseyachts.de 
oder im Internet: www.come2sea.com.

Unsere Adresse: HanseYachts AG, Salinenstr.22, 
17489 Greifswald.
Wir freuen uns auf Ihren Besuch.

www.come2sea.com 

bei der HanseGroup in Greifswald: Sa 3./So. 4. Oktober von 10 bis 18 Uhr.
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1  Ausstellungshalle der Hanse (Deutschland)  
 Vertriebs GmbH & Co. KG
 Exhibition hall of Hanse (Deutschland)  
 Vertriebs GmbH & Co. KG
  ·  Zubehör für Segel- und Motoryachten
  Flohmarkt
  Sailing and motor yachts equipment
  Flee market
  ·  Bootsaustellung - Neue Boote
  Boat Exhibition - new boats
  ·  Infostand und Anmeldung für Werftführungen
  Information and registration for a factory tour
2  Gebrauchtboote
 Used boats
3  Gebrauchtboote im Wasser
 Used boats in water
4  Büro der Hanse (Deutschland) Vertriebs  
 GmbH & Co. KG
 Offi ce of Hanse (Deutschland) Vertriebs  
 GmbH & Co. KG
  ·  Brokerage
  Brokerage
5  Tom‘s Barbecue
 Tom‘s Barbecue

bei der Hanse (Deutschland) Vertriebs GmbH & Co. KG in Greifswald
TAG DER OFFENEN TÜRTAG DER OFFENEN TÜR
www.come2sea.com 

Liebe Freunde des Wassersportes, wir möchten Sie bitten uns diesen kleinen Fragebogen zu beantworten. 

Selbstverständlich werden Ihre Angaben vertraulich behandelt. 

Vorname, Name  Ort 

Email

Wie sind sie auf unseren 7. Tag der Offenen Tür 

aufmerksam geworden? 

Yachtmagazine

 Yacht

 Segler Zeitung

 Segeln

 Segel Journal 

 Bootshandel

 sonstige 

Tageszeitungen

 Welt am Sonntag

 Kieler Nachrichten 

 Lübecker Nachrichten

 Ostseezeitung

 Süddeutsche

 Hamburger Abendblatt

 Berliner Morgenpost

 sonstige

Online Medien 

 www.hanseyachts.com

 www.come2sea.com

 www.moodyboats.com

 www.dehler.com

 www.seglerzeitung.de

 www.sail24.de

Online Medien 

 www.bootshandel.de

 www.segeln-magazine.de

 www.segelreporter.de

 www.yacht.de

 www.segel-filme.de

 www.palstek.de

 sonstige 

Persönliche Einladung 

 ja 

 nein

Lesen sie regelmäßig Fachzeitschriften/ Tages-

zeitschriften? 

 ja, welche?

 nein

Wie wurden Sie auf unsere Marken Dehler, Hanse 

und Moody aufmerksam? 

 Freunde/ Familie

 Bootsmessen

 Internet

 Zeitschriften

 Anzeigen 

 Testberichte

 sonstiges

TAG DER OFFENEN TÜRTAG DER OFFENEN TÜR
www.come2sea.com 

bei der Hanse Vertriebs GmbH in Greifswald: Sa 25. / So. 26. Sep. von 10 bis 17 Uhr.

FÜR DIE NÄCHSTE AUSGABE / FOR NEXT ISSUE 

Dienstag, 28. September 2010

PRESSEMITTEILUNG / PRESS RELEASE

Come2Sea – die neuen Modelle Hanse 325 und Hanse 355 lockten hunderte Inte-
ressenten nach Greifswald.

Besucher der Werftführung waren begeistert vom Individual Cabin Concept, den hohen Qualitätsstandards 
und den modernen Produktionsmethoden der HanseGroup. Die Hanse Vertriebsgesellschaft ist zufrieden mit 
den Verkäufen am Wochenende und blickt sehr optimistisch auf die Herbstmesse-Saison.

Vom 25. bis 26. September fand der achte Tag der offenen 
Tür auf dem Werftgelände der HanseYachts AG am Ryck 
mitten in Greifswald statt. Besonderen Anklang fanden 
die Werfbesichtigungen mit Produktionsvorstand Gregor 
Bredenbeck. Die Vorführung von Vakuum-Technologie im 
Decksbau, EDV-gesteuerte CNC-Fräsen in der Möbelher-
stellung und die moderne Serienfertigung in den Produkti-
onshallen untermauerten die hohen Qualitätsstandards der 
Werft und erklärten den hohen Individualisierungsgrad bei 
der Konfektion der Hanse Yachten. 

Die neue Hanse 325 und Hanse 355 wurden am Ausliefe-
rungssteg der Hanse Vertriebsgesellschaft gezeigt. Die Be-
sucher lobten das neue Möbeldesign mit den geschwun-
genen und gewölbten Formen und der hochwertigen Haptik, 

die man sonst nur von teuren One-Off-Luxusyachten kennt und das neu gestaltete Heck der Hanse 325 mit der 
integrierten, großen und leicht begehbaren Badeplattform.

Geschäftsführer Karsten Baas der Hanse Vertriebs Gesellschaft äußerte sich sehr zufrieden mit der Veranstaltung 
am Wochenende. „Dass wir zum  Tag der offenen Tür wieder mehrere Neu- und Vorführyachten verkauft haben 
macht uns zuversichtlich für die beginnenden Herbstmessen.“ Vom 30. Oktober bis 7. November 2010 werden die 
neuen Hansemodelle in Hamburg auf der „hanseboot“ in Halle B2 ausgestellt.

Ende der Pressemitteilung 

Weiterführende Informationen, umfangreiches Bildmaterial, Spezifi kationen und vieles mehr fi nden Sie auf unserer Webseite. Bitte besuchen Sie den 
Pressebereich unter www.hanseychts.com



Dana Schulz  

Für die einzelnen Bootsmarken arbeiteten 
wir mit einer externen Werbeagentur 
zusammen. Für die Kernmarke Hanse 
entwickelte ich darüber hinaus eigene 
Entwürfe, darunter Anzeigen, Angebots-
unterlagen, ein großformatiges Messe-
banner sowie das Logo der „Black Edition“.

© HanseYachts AG, Fotos: Nico Krauss, Klaus Andrews, 
Michael Amme, Interior 630: Studio Bindseil GmbH› Hanse

www.hanseyachts.com

Aries | Cherbourg | Tél: +33 (0)2 33 01 63 63 | info@aries-bateaux.fr

Aventous Nautic | Perros Guirec | Tél: +33 (0)2 96 91 10 11 | info@aventousnautic.com

Flahaud Marine  | Port du Crouesty | Tél: +33 (0)2 97 53 91 62 |bgv.marine@orange.fr

Navicap | Cap d’Agde | Tél: +33 (0)4 67 26 21 35 | hanse.capdagde@gmail.com

MB Yachting | Marseille | Tél: +33 (0)9 54 30 80 83 | hanse.marseille@gmail.com

MB Yachting | Port Camargue | Tél: +33 (0)6 60 38 74 63 | hanse.portcamargue@orange.fr

Firros Yachts International | Cannes | Tél: +33 (0) 493 94 20 07 | info@firros-yachts.com

325   355   nouveau385   400   nouveau415   445   495   545   630e

Prise de ris en moins de 60 
secondes avec bosses de ris 
uniques en continu
Toutes les drisses et écoutes 
ramenées au poste de barre

Descente confortable et sûre
Angle de marche plus plat 
de 15° et ouverture 50%  
plus grande

EASY SAILING*

Virer de bord sans toucher l’écoute
Système de foc auto-vireur intégré

Winch manoeuvré par bouton-poussoir
Winch électrique multifonction

Border et choquer l’écoute de 
grand’ voile au vent ou sous le vent
Système Allemand d’écoute de 
grand’voile

HANSE

415
NOUVEAU

* 
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Hanse Yachts US | Ph: 1- 978 - 903-0380 | dbrophy@hanseyachts.com

Annapolis MD | Norwalk CT | Manchester MA | Huron OH | Chicago | Toronto Montreal |

Vancouver | San Francisco | San Diego | St. Petersburg FL

 Ground breaking interior design

 Multiple layout options (Individual Cabin Concept)

 Modern, award winning performance cruisers

 Self-tacking jib engineered into the HanseYachts design

 Epoxy hulls (option up to 54 ft)

 Safe, comfortable, fast & easy to sail

  Made in Germany 
  is not only quality but extremely affordable  

   MSRP 

 $171,000 
 Boat show special loaded and landed 

$141,000

 325   355  375  400  430   445  470  545  630ewww.hanseyachts.com



weitere Arbeiten
Kleine Projekte für Freunde und Bekannte  
aus Musik und Kunst-
•	 CD-Cover für Andrea Tim
•	 Plakat „Heinz“ für Renft
•	 Renft-Merchandise
•	 Ausstellungskatalog



Dana Schulz  © Dana Schulz bzw. die Auftraggeber

Mit dem Album „Halbes ganzes Leben“  
veröffentlichte die Berliner Sängerin 
und Songschreiberin Andrea Timm im 
November 2008 ihr Debütalbum. Ihre Musik 
bewegt sich zwischen Volkslied, Blues und 
Pop und steht in der Tradition der klassi-
schen Liedermacher.

Für dieses Projekt gestaltete ich das 
CD-Cover im Digipack-Format sowie das 
Booklet. Die Illustrationen wurden von 
Andreas Tochter gezeichnet und von mir 
gestalterisch eingebunden.

Zur Record-Release-Veranstaltung 
entstanden außerdem Flyer, für die 
anschließende Tour gestaltete ich Plakate.

› Andrea Timm

DU KOMMST VON MIR

ICH SEH ES DIR  AN

MEIN WUNDER MEIN GLÜCK

HAB ICH ERST SPÄT  ERKANNT

PLÖTZLICH AUFGEWACHT

DA WARST  DU RIESENGROSS

ICH HÄTTE MANCHMAL GERN

DICH WIEDER TIEF IM SCHOSS

DIE TAGE  GEZÄHLT

DIE WIR GEMEINSAM GEHN

DAS FRÜHSTÜCK ZU ZWEIT

GEHÖRT ‘NER ANDERN ZEIT

DIE FLÜGEL, DIE ICH GAB

ICH BIND SIE NOCHMAL FEST

FÜR TESTFLUG UND STURM

SOLANG DU MICH NOCH LÄSST

DEINE FLÜGEL -  UNVERWUNDBAR ZART

DEINE FLÜGEL - SEGEL AUFGEBLÄHT ZUR FAHRT

DEINE FLÜGEL  - BEI DUNKELHEIT UND LICHT

DEINE FLÜGEL  - KENNEN DU UND ICH

DEIN  KOFFER WIRD GEPACKT

SEIT DEINEM ERSTEN TAG

HEUTE PACKST DU SELBST

WILLST NICHT DASS ICH  FRAG

ER IST SCHON VIEL ZU VOLL

UND IMMER NOCH ZU KLEIN

DA SOLLTEN NOCH SO VIELE

WÜNSCHE MIT HINEIN

DEINE FLÜGEL -  UNVERWUNDBAR ZART

DEINE FLÜGEL - SEGEL AUFGEBLÄHT ZUR FAHRT

DEINE FLÜGEL  - BEI DUNKELHEIT UND LICHT

DEINE FLÜGEL  - KENNEN DU UND ICH

DEINE FLÜGEL - TRAGEN DICH IM STURM

DEINE FLÜGEL - WACHSEN IMMER NACH

DEINE FLÜGEL - HALTEN ALLES AUS

DEINE FLÜGEL

SIE BRINGEN DICH NACH HAUS

MUSIK: PRÜFER, TEXT: TIMM

FLUGEL FÜR ULRIKE

..

DIESE CD IST HEINZ PRÜFER (RENFT-GITARRIST 
1992 – 2007) GEWIDMET, DER AM 18. MÄRZ 2007 
AUF DER RÜCKFAHRT VON EINEM KONZERT BEI EINEM 
AUTOUNFALL UMS LEBEN KAM.

ES KOMMEN IMMER MAL TAGE

MIT GEWICHT UND FARBE VON BLEI

STELL  ICH PLÖTZLICH ALLES IN FRAGE

FÜHL MICH WUNDERSAM HILFLOS DABEI

ICH WILL ES EINFACH NICHT FASSEN

DASS ICH EINGERICHTET BIN

IN DER MITTE MEINES LEBENS

SCHEINT SO VIELES OHNE SINN.

BIN NICHT ZWANZIG, NICHT DREISSIG, NICHT VIERZIG

WILL NICHT WARTEN, DIE ZEIT RAST DAVON

UND DAS LEBEN WIRD LANGSAM WÜRZIG

JEDE ARBEIT WILL SOFORT IHREN LOHN.

KANN DIESE MITTE EINFACH NICHT FASSEN

BIN AUF EINMAL NICHT MEHR JUNG

UND ICH ÖFFNE MICH WIE EINE BLUME

JEDER ART VON VERÄNDERUNG

AUF EINMAL SCHEINT ALLES ENDLICH

ALLES NEUE FÄLLT MIR IN DEN SCHOSS

ICH GENIESSE, LIEBE UND LEBE

DIE ERWARTUNG BLEIBT RIESENGROSS

BIN NICHT ZWANZIG, NICHT DREISSIG, NICHT VIERZIG

WILL NICHT WARTEN, DIE ZEIT RAST DAVON

UND DAS LEBEN WIRD LANGSAM WÜRZIG

JEDE ARBEIT WILL SOFORT IHREN LOHN.

DA STEH ICH ALSO MITTEN IM LEBEN

UND ALLES HAT WIEDER SINN

ALTER WEIN WIRD NICHT SAUER NUR BESSER

AUCH DER BLICK IN DEN SPIEGEL HAUT HIN

ICH GLAUBE AN DICH WENN DU DA BIST 
GEHST DU FORT, BLEIBE ICH NICHT ALLEIN

IN LANGEN DURSTIGEN ZÜGEN 
GENIESSEN WIR LIEBE UND LEBEN UND WEIN

BIN NICHT ZWANZIG, NICHT DREISSIG, NICHT VIERZIG

WILL NICHT WARTEN, DIE ZEIT RAST DAVON

UND DAS LEBEN WIRD LANGSAM WÜRZIG

JEDE ARBEIT WILL SOFORT IHREN LOHN.

BIN NICHT ZWANZIG, NICHT DREISSIG, NICHT VIERZIG

MUSS AUF NICHTS WARTEN, DIE ZUKUNFT IST JETZT

UND MEIN LEBEN IST SO SCHÖN WÜRZIG

IST NOCH EIN GANZES - NICHT NUR EIN REST.

MUSIK: TIMM, TEXT: TIMM
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Axel StAmmberger 
(AkustikgitArre, Dobro, 
toy-PiAno)

AndreA timm 
(sologesAng, Chor, gitArre)

mArcuS SchlouSSen 
(bAssgitArre, Chor)

michAel behm 
(PerCussion, Chor)

1. NIE ILLUSION 4:19
2. SCHNEE VON GESTERN 3:12
3. HALBES GANZES LEBEN 3:16
4. LOS ÜBER NULL 2:50
5. SCHERBEN 4:37
6. LIED AN EINEN SCHLAFENDEN SCHUTZENGEL 7:22
7. ENDSCHEIDUNG 3:17
8. BURN OUT 2:54
9. FLÜGEL 3:59
10. TASSE KAFFEE »Another cup of coffee« 4:24
11. MITTE 4:05
BONUSTITEL

12. WINTERLIED 2:32
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SIE SITZT DA UND STARRT DIE WÄNDE UM SICH AN

HELLE FLECKEN WO DIE ALTEN BILDER WAR‘N
UND SIE SCHENKT SICH SELBST DEN NÄCHSTEN KAFFEE EIN

JEDER BLICK ZURÜCK IST WIE EIN STUMMER SCHREI

NUR FÜR IHN HAT SIE SICH TÄGLICH AUFGEGEBEN

IHRE TRÄNEN HABEN IHN NIEMALS GERÜHRT

ALS ER FORTGING ZWISCHEN WASCHEN, PUTZEN, LIEBEN

WAR ES SO, ALS HÄTTE SIE ES STETS GESPÜRT

WAS WAR DAVOR

WAS KOMMT DAHINTER

WO IST DEIN HAUS UND DEIN DAHEIM

WO SIND DIE FREUNDE, WO DIE KINDER

WAS BLEIBT UNS FÜR DIE EWIGKEIT

UND ER SIEHT DEN ALTEN KOFFER VOR SICH LIEGEN

PACKT HINEIN WAS VON SEINEM LEBEN ÜBRIG IST

UND ER WILL SICH NICHT MEHR ÄNDERN UND VERBIEGEN

UND ER WEIß DASS FORTGEHN HIER DAS BESTE IST

IHR SCHATTEN AN DER WAND WIRD WIEDER LANG

UND SIE SCHENKT SICH SELBST DEN NÄCHSTEN KAFFEE EIN

VORM ALLEINSEIN WAR IHR DOCH SCHON IMMER BANG

JEDER BLICK ZURÜCK IST WIE EIN STUMMER SCHREI

WAS WAR DAVOR

WAS KOMMT DAHINTER

WO IST  DEIN HAUS UND DEIN DAHEIM

WO SIND DIE FREUNDE, WO DIE KINDER

WAS BLEIBT UNS FÜR DIE EWIGKEIT

DON‘T LOOK BACK

DON‘T GIVE UP

POUR YOURSELVE ANOTHER CUP  

ORIGINALMUSIK UND TEXT:
MICHAEL RUTHERFORD / CHRISTOPHER NEIL  
DEUTSCHER TEXT: TIMM

ALLE SV-RECHTE  IN DEUTSCHLAND, ÖSTERREICH & 
SCHWEIZ:
EMI MUSIC PUBLISHING GERMANY GMBH & CO.KG; 
FÜR 63 SONGS LTD. BEI: GLOBAL MUSIKVERLAG (GEMA) 
© MICHAEL RUTHERFORD LTD; HIT & RUN MUSIK 
(PUBLISHING) LTD; 63 SONGS LTD. (PRS) 

TASSE KAFFEE
»ANOTHER CUP OF COFFEE«
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DIE ERDE HAT SICH TIEF IN SICH SELBER VERSTECKT

DIE LETZTEN VÖGEL SIND SCHON LANG‘ GEFLOHEN

DA HAB ICH HINTERM WALD NOCH EINE BLUME ENTDECKT

DOCH DER SCHNEE ÜBERWEHTE SIE SCHON

DIE STILLE DECKT DIE ERDE WIE EIN SAMTENES TUCH

DU BRAUCHST JETZT WÄRME, SONST ERFRIEREN DIR DIE ZEHN

BRAUCHST JETZT WORTE, BRAUCHST GESPRÄCHE

UND ZUMINDEST EIN BUCH

DAS DIR HILFT DIESE ZEIT ZU ÜBERSTEHN

KOMM RÜCK NOCH NÄHER AN MICH HERAN

ICH FÜHLE MICH SO KLEIN

SO KALT, DASS DEIN MUND MICH NICHT WÄRMEN KANN

WIRD NIE MEHR EIN WINTER SEIN

WINTER, DASS SIND DIE ZWEI KRÄHEN IM BAUM

DIE ALTGEWORDEN SIND

SIND DIE GESPRÄCHE IM LUFTLEEREN RAUM

IST ERINN‘RUNG AN EIN LACHENDES KIND

WINTER IST AUCH DIE SCHWARZE GESTALT

DIE EINSAM SPAZIEREN GEHT

WINTER, DAS IST WIE VERGESSEN SO KALT

DASS KEINE SPUR DIE ZEIT ÜBERSTEHT

KOMM RÜCK NOCH NÄHER AN MICH HERAN

ICH FÜHLE MICH SO KLEIN

SO KALT, DASS DEIN MUND MICH NICHT WÄRMEN KANN

WIRD NIE MEHR EIN WINTER SEIN

VERFASSER UNBEKANNT (CA. 1982)
KUNSTKOPFAUFNAHME IM WALD ZU JAHNSFELDE, 
SEPTEMBER 2008
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Mit der CD »HALBES GANZES LEBEN« 
stellt Andrea Timm aus Berlin ihr Debüt-
album als Sängerin und Songschreiberin 
vor. Andrea Timm hat in den vergangen-
en Jahren gemeinsam mit Heinz Prüfer 
(Renft) und Thomas »Monster« Schoppe 
(Renft) im Trio »VIA DRAI« musiziert 
und sich nach dem Tod von Heinz Prüfer 
insbesondere auf die Produktion der 
gemeinsam geschriebenen Songs und ihrer 
eigenen neuen Songs konzentriert.
Mit von der Partie sind auf der neuen CD und 
beim Record-release-Konzert: Axel Stammberger 
(git., Frankie goes to Liverpool), Marcus Schloussen 
(bass., Renft) und Michael Behm (perc., Stern-Combo-
Meissen) - ein Akkustik-Programm mit Tiefgang, mit 
überwiegend deutschsprachigen Songs und Nuancen aus 
Folk und Rockklassics. Die Themen entspringen einem 
halben ganzen Leben mit und ohne Beziehungen, erfüllten 
und unerfüllten Erwartungen an das Leben im Allgemeinen 
und an die Liebe im Besonderen.

Nie Illusion | Schnee von gestern | Halbes ganzes Leben |
Los über Null | Scherben | Lied an einen schlafenden 
Schutzengel | EndScheidung | Burn out  | Flügel |
Tasse Kaffee | Mitte | Winterlied

DIE CD IST ERHÄLTLICH ÜBER DEN BUSCHFUNK VERTRIEB

UNTER DER BESTELL-NR. BF 07362 | TEL. (030) 44 71 38 30  
WWW.BUSCHFUNK.COM

WEITERE INFOS UNTER WWW.ANDREATIMM.DE

2008 STRECKETON
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RECORD-RELEASE
21. NOVEMBER ‘08 

20:30 UHR

Kino Kiste

Steinstatt e.V. »Die Kiste«

Heidenauer Straße 10

12627 Berlin

Reservierungen: Tel.: (030) 998 74 81

www.kiste.de



Dana Schulz  © Dana Schulz bzw. die Auftraggeber

30.11.2017 fand  ein Gedenkkonzert zu 
Ehren von Heinz Prüfer statt.

Für diesen Abend habe ich sowohl die Einla-
dungskarte als auch ein Plakat für die Fans 
entworfen. 

Eine persönliche Grafik befand sich auf der 
Rückseite der Einladung, die absichtlich 
schlicht gehalten war. Ich habe das Bild auf 
der Vorderseite selber aufgenommen.

Das Plakat wurde am Andenkenstand 
verkauft. Das zentrale Motiv fotografierte 
ich ebenfalls selbst. Es zeigt Heinz in 
seinem Lieblingsshirt, wie er typischerweise 
auf der Bühne stand. Die Hintergrundde-
tails wurden von Holger John bereitgestellt 
und von mir in das Design aufgenommen. 
Ziel war es, den Fans ein hochwertiges 
Erinnerungsstück zu bieten, das sie gerne 
aufhängen. Das Plakat erhielt eine Menge 
positiver Rückmeldungen.

› Renft – Konzert für Heinz
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Restaurant & Hotel

Neu Helgoland

am 30. November 2007, 21.00 Uhr
im 
Dieses Konzert widmen wir unserem Gitarristen Heinz Prüfer, der im März 
diesen Jahres bei einem Autounfall ums Leben kam.

Tickets unter 030/6598247

Einen Heinz

Einen Heinz

Keine Dimension ausgelassen

Keine Dimension ausgelassen

Kein Abenteuer unversucht

Kein Abenteuer unversucht

Immer den Ehrgeiz

Der Beste sein zu wollen

Er hatte uns einiges voraus.

So auch sein Ende.
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RENFT ist eine deutsche Rockband mit 
Wurzeln in der DDR.

Für die Band entwarf ich zwei Kinder- 
T-Shirts sowie eine Jacke für Erwachsene. 
Die Motive entstanden als „Liedkollektion“ 
auf Basis der Titel „Gänselieschen“, „Kleiner 
Otto“ und „Zwischen Liebe und Zorn“.

Darüber hinaus entwickelte ich in früheren 
Jahren gemeinsam mit Heinz (Gitarrist) ein 
weiteres T-Shirt. Außerdem gestaltete ich 
Tücher für die Band. Für eine CD übernahm 
ich die Fotografie für Cover und Booklet; die 
Gestaltung selbst lag in diesem Fall nicht 
bei mir.

› Renft – Merchandise

T-Shirt aus früheren Tagen in  
Zusammenarbeit mit Heinz Gänselischen kleiner Otto

die Tücher sind 
auch von mir

Fotos: Cover und 
Booklet von mir
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Neun Fotograf:innen aus Dänemark, 
Schweden, Finnland und Deutschland zeigen 
in dieser Wanderausstellung zeitgenössische 
Fotografie, welche die Ostsee als verbin-
dendes Element streift oder initiiert hat. 

Aus der Überlegung heraus, die Ausstellung 
„Sehstücke“ oder „Seestücke“ zu nennen, 
ergab sich der Ausstellungstitel als 
Wortspiel. Im Spannungsfeld der beiden 
Pole zwischen See- und Sehstücken 
werden Symbolik und Anspielungen in 
den einzelnen Bildern und in der Gesamt-
aussage genutzt. Diese Allegorien 
verstärken den entstandenen Klang und 
werden durch Synästhesie verdeutlicht.

Vom Künstler Tom R.M. wurde ich gebeten, 
für diese Ausstellung Logo, Plakate und den 
Begleitkatalog zu gestalten.

› See(H)stücke

Fotowanderausstellung

Kulturforum Historisches U, Pasewalk  03.07.2007 - 10.08.2007

Stadthaus, Mölln  16.08.2007 - 12.09.2007

Luftschlosserei, Passentin  15.09.2007 - 07.10.2007

Foto: Tom R.M.

Lisa Böhme

Sarah Feulner

Tom R.M.

Jens Kuhle

Johan Rosenmunthe

Signe Vad

Sophia Callmer

Ulla Shemeikka

Pekka Niittyvirta

Se hstückee


